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1. UVOD

Centar za posjetitelje ,Ivanina kuca bajke* jedinstven je multimedijalni i interaktivni centar za posjetitelje koji svojom stalnom izlozbom
postavljenom na principima znanja, kreativnosti i upotrebi novih tehnologija slavi bajke i1 bajkovito stvaralastvo kako djela najznacajnije
hrvatske spisateljice bajki, lvane Brli¢-Mazurani¢, rodene u Ogulinu 1874. godine, tako i svih ostalih zna¢ajnih hrvatskih i svjetskih bajkopisaca.
Centar za posjetitelje otvara svoja vrata 13. prosinca 2013. godine, u godini kada Hlapi¢, lik iz djela naSe spisateljice i domacice naseg stalnog
izlozbenog postava, slavi sto godina postojanja.

Ideja o stvaranju centra za posjetitelje ,,Ivanina kuc¢a bajke* rodila se u 2006. godini kada je na narudzbu nositelja projekta TZ Grada Ogulina, s
direktoricom Ankicom Puskari¢ na ¢elu, izradena prvotna projektna ideja i studija razvojno istrazivackog projekta kulturnog turizma ,,Ogulin -
zavicaj bajke* koju je izradila Dragana Lucija Ratkovi¢ Aydemir iz tvrtke Muze d.o.0. za savjetovanje i upravljanje projektima u kulturi i
turizmu u Zagrebu. Ubrzo nakon toga tim TZ Grada Ogulina s velikim je entuzijazmom i Zeljom za $to brzom implementacijom prionuo na
posao. Centar za posjetitelje, uz Ogulinski festival bajke, zamisljen je kao stup razvoja jedne sasvim jedinstvene i specificne destinacije
kulturnog turizma u kontinentalnom dijelu Republike Hrvatske. Osnovni je pokretaé cijele ideje proizasao iz Cinjenice da se upravo ovdje, u
Ogulinu, rodila najznacajnija hrvatska spisateljica bajki — lvana Brli¢c-Mazurani¢ i da su ,,Prie iz davnine®, djelo njenog najveéeg uspjeha,
duboko prozete Ogulinom, posebno njegovom nematerijalnom bastinom predaja i legendi, te prirodnom ljepotom ovoga kraja. S druge pak
strane, bajka kao Siroko rasprostranjena knjizevna vrsta ima veliki potencijal za kreativno djelovanje i daje podlogu za komuniciranje Ogulina sa
svim njegovim gostima te otvara put i poticaj za interkulturnu razmjenu.

Dana 15. ozujka 2012. godine TZ Grada Ogulina sklapa ugovor sa SrediSnjom agencijom za financiranje 1 ugovaranje programa i projekata
Europske unije Zagreb, o dodjeli bespovratnih sredstava za projekt Centar za posjetitelje ,,Ivanina kuca bajke“. Projekt se razvio zajedni¢kim
ulaganjem napora u njegovu izvedbu kroz suradnistvo TZ Grada Ogulina i tvrtke Muze d.o.0. zajedno s njenim kreativnim partnerima: Studio
Cuculi¢ zaduZenim za dizajn, te studio Revolucija dizajna zaduZenim za multimediju. Postizanje uspjesnosti projekta ne bi bilo moguce bez
motiviranog lokalnog stanovnistva koje kroz volonterski rad sudjeluje u aktivnostima ostvarenja projekta i podrzava svoj grad kao zavicaj bajke.
Glavni cilj projekta je razvoj kulturne i turisticke infrastrukture bazirane na nematerijalnoj kulturnoj bastini — bajci. Jedinstvenost interpretacije
bastine u Centru za posjetitelje Ivanina kuca bajke i tematiziranje krajolika Ogulina Rutom bajke osnazuje identitet grada Ogulina — zavicaja
bajke i tako pozicionira Ogulin na turisticku i kulturnu kartu Hrvatske, Europe i svijeta kao pozeljnu destinaciju dozivljaja, ali u prvom redu kao
mjesto koje razvija i obogacuje svoj sense of place tako vazan za svo lokalno stanovni$tvo a onda i za sve posjetitelje Ogulina.



2. PRIPREMA PLANIRANJA

StrateSki plan razvoja Centra za posjetitelje ,,Ivanina kuca bajke* (u nastavku: IKB), u ovoj je fazi nacrt ovog glavnog razvojnog i radnog
dokumenta. Operativna funkcija StrateSkog plana bit ¢e zapoceta u trenutku kada IKB bude funkcionirala kao samostalna institucija. Tada ¢e i
biti izglasano da nacrt Strateskog plana postane vaze¢i Strateski plan.

Ovaj dokument dio Sireg integralnog planiranja i kreiranja kulturne i turistiCke politike Ogulina — zavicaja bajke, jedinstvene destinacije u $iroj
regiji, bazirane na bastini bajki. On ima za cilj pomoc¢i buduc¢im zaposlenicima IKB da svoj rad planiraju u skladu s glavnom izvornom idejom
centra za posjetitelje kojeg su zajedno razvijali koautori projekta i njegovi narucitelji — TZ grada Ogulina.

Strateski plan razvoja IKB ima za cilj jasno definirati razloge osnivanja, karakter, sadrzaj, teritorij obuhvata, viziju razvoja, te aktivnosti IKB.
Dokument daje jasne koordinate djelovanja centra za posjetitelje, definira njegove ciljeve te predlaze odrzive i realne na¢ine kako ih ostvariti u
sedmogodisnjem akcijskom planu koji mu je sastavni dio. To je temeljni radni dokument prema kojemu ¢e IKB definirati svoje godiSnje
aktivnosti u godisnjim akcijskim planovima te evaluirati svoj rad i Ciniti potrebne promjene kako bi se njegovo djelovanje poboljsalo i
unaprijedilo u godinama koje slijede.

2.1. ORGANIZIRANJE STRUCNE SKUPINE

Strategija je nastala na temelju rada na razvoju projekta IKB koji je trajao od 2006. do 2007. godine, a u kojem su sudjelovale u prvom redu
voditeljica projekta Ankica Puskari¢ i njena zamjenica Aleksandra Koli¢ Puskari¢ i koautorica Dragana Lucija Ratkovi¢ Aydemir iz tvrtke Muze
d.0.0. iz Zagreba. Kompleksan rad na oblikovanju koncepta IKB zahtijevao je od pocetka zahvacanje Sireg konteksta razvoja grada Ogulina,
bitnog za razvoj ove po mnogo ¢emu inovativne ustanove.

Druga faza rada na Strategiji zapocela je u zavrsnoj fazi uredenja IKB. Strategija provodi temeljitu analizu postojeceg stanja, te utvrduje ciljeve,
mjere i aktivnosti kako bi se potencijali novoosnovane IKB uspjesnije i u¢inkovitije koristili kao razvojni resursi grada Ogulina za razdoblje od
narednih sedam godina.

2.2. DEFINIRANJE VREMENSKOG RAZDOBLJA

Prva faza izrade prvih elemenata Strategije trajala je od 2006. do 2007. godine, dok je proces izrade Strategije za sedmogodi$nje razdoblje od
2014. do 2020. godine trajao od 15. srpnja do 13. prosinca 2013.



2.3. DEFINIRANJE ZAJEDNICKIH PROCEDURA PLANIRANJA

2.3.1. CILJEVI STRATEGI)E

na $to optimalniji na¢in iskoristiti postojece resurse novoosnovane IKB, i ukupne bastinske potencijale grada Ogulina;

utvrditi razloge postojanja, karakter, sadrzaj, teritorij obuhvata, poslanje te viziju razvoja IKB;

donijeti prijedloge §to bi i kako trebalo uciniti u cilju §to boljeg i uspjesnijeg djelovanja IKB (kreativni izraz na temu bajke, usvajanje znanja,
razvijanje vjeStina i talenata);

analizirati okruzenje, te dionike koji direktno ili indirektno utje€u na uspjesnost djelovanja IKB;

utvrditi opce i posebne ciljeve;

utvrditi nacine i aktivnosti putem operativnog planiranja koje ¢e dovesti do ostvarenja ciljeva;

utvrditi odrednice pokazatelja uspjesnosti, glavne ciljeve pracenja i vrednovanja.

2.3.2. GLAVNI MOTIVACIJSKI FAKTORI IZRADE STRATEGIJE

predstavljanje i promoviranje IKB na lokalnoj, regionalnoj, nacionalnoj i europskoj razini;

identificiranje potreba i razvojnih prioriteta i ciljanje resursa (izvora) kojima e isti biti ostvareni;

stvoriti temelje za uklapanje djelovanja i uloge IKB u $ire lokalne, regionalne, nacionalne i europske strategije, kako one profesionalno
vezane uz bastinu, tako i Sire razvojne strategije (gospodarsko-turisticke, obrazovne...);

ostvarenje opipljivih poboljsanja u kulturnoj i turisti¢koj ponudi grada Ogulina i razvijanje usluga namijenjenih postoje¢im, kao i novim
potencijalnim korisnicima;

uspostavljanja visoke razine izvrsnosti kao zaloga za uspjesan rad i djelovanje u buduénosti.

2.3.3. STRATEGIJA JE NAMIJENJENA

zaposlenima u IKB, ukljuc¢ujuci jednako one stalno zaposlene, kao i vanjske suradnike, buduce volontere i prijatelje IKB;
onima koji nadziru rad IKB — ukljucujuéi lokalnu upravu i samoupravu, kao i Turisticku zajednicu Grada Ogulina;
partnerima i svima koji podrzavaju rad IKB — ukljucujuéi nacionalne i internacionalne stru¢ne organizacije i izvore financiranja.



2.4. PRIKUPLJANJE POTREBNE DOKUMENTACIJE
I DRUGIH RELEVANTNIH INFORMACIJA

2.4.1. STRATEGIJA JE NASTALA U PROCESU KOJI JE UKLJUCIVAO

= detaljnu raspravu s djelatnicima TZ grada Ogulina i ostalim suradnicima na projektu IKB;

= proucavanje zakonske i podzakonske regulative IKB;

= studijskim istraZzivanjem najboljih strateskih primjera iz hrvatske, europske i internacionalne prakse te prilagodbom modela specifi¢énim
potrebama IKB;

= evaluacijskim procesom predstavnika kulturno-turistickog sektora grada Ogulina koji su se aktivno ukljuéili u ocjenu konac¢ne verzije
Strategije.



3. DEFINIRANJE POSLANJA, VIZIJE I VRIJEDNOSTI

3.1. POSLANJE IKB

Poslanje je izjava o svrsi postojanja odredene institucije, odnosno centra za posjetitelja i sluzi kao vodi¢ za institucionalno planiranje, razvoj i
pozicioniranje u buduénosti. Osigurava temelje za vodenje oblikovanja vizije, vrijednosti i strateSke planove kao §to su politike koje upravljaju
rad i direkciju institucije. 1zjave o poslanju su dinami¢ni, Zivi dokumenti Koji se trebaju redovito revidirati i mijenjati od vremena do vremena.
Izjava o poslanju se treba formalno prodiskutirati jedanput godisnje i tada se mora ponovno potvrditi odluc¢nost u provodenju poslanja centra za
posjetitelje. Mnogi dogadaji mogu dovesti do toga da centar za posjetitelje revidira svoju izjavu o poslanju. Rad na reviziji moze biti jako
osnazujuéi, jer glavna vrijednost ovog procesa je repozicionirati centar za posjetitelje kako bi bio relevantan i kako bi mogao odgovarati na
promjene vanjskog okruzenja.

Nase poslanje je slaviti djelo Ivane Brli¢-MaZuranié, inspirirati bajkom i pobuditi ljubav za Citanjem,
znanjem i stvaranjem.

Djelujemo svojom stalnom izlozbom postavljenom na principima znanja, kreativnosti i upotrebi novih tehnologija, internet stranicom,
virtualnom bazom bajki, izdavackom djelatnoséu te cjelogodisnjim kreativnim i edukativnim programima namijenjenim djeci i odraslima.
Slavimo bajke i bajkovito stvaralastvo kroz djela Ivane Brli¢-Mazurani¢, rodene Ogulinke, te kroz sve bajke i bajkopisce svijeta.

Sirenjem znanja o bajci, $iroko rasprostranjenoj knjizevnoj vrsti, poti¢emo interkulturnu razmjenu sa sli¢nim projektima u Hrvatskoj, Europi i
svijetu, te ujedno osnazujemo kulturni i turisticki prosperitet Ogulina, sluze¢i aktivno razvoju svoga grada i doprinose¢i kvaliteti Zivota Svih
svojih gradana.
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3.2. VIZIJA IKB

Vizija otkriva svrhu postojanja centra za posjetitelje, ali to ¢ini s naglaskom na isticanje najvec¢ih vrijednosti koje se ocituju u ostvarenju
poslanja. 1zjava o viziji treba biti inspirativna kako bi energizirala i motivirala sve sudionike i dionike u procesu djelovanja i dugoro¢nog razvoja
IKB. Ona je zvijezda vodilja institucije koja entuzijasticki opisuje najbolje moguce ostvarivi razvoj te institucije. Glavna pitanja na koja vizija
mora odgovoriti su: kako se ustanova odnosi prema svojim posjetiteljima i zajednici?; kako obogacuje dobrobiti drugih i poboljsava kvalitetu
zivota?; tko ima korist od djelovanja ustanove?; koje usluge nudi?

Nasa vizija seze u daleku 2020. godinu, kada je IKB jedna je od najposjecenijih kulturno-turisti¢kih atrakcija u Hrvatskoj.

Mnogi volonteri zainteresirani su za rad u IKB te ve¢ postoji velika mreza volontera koji su stekli iskustvo radom u IKB. Povecana je razina
kvalitete Zivota u lokalnoj zajednici, stanovnici bajkovitog grada zive u sreci i blagostanju. Nove generacije djece odrasle su u zajednici u kojoj
djeluje IKB te stasale uz inspirativan i edukativan sadrzaj bajki, Sto je uvelike utjecalo na njihov osobni i profesionalni razvoj. Kreirana su nova i
kreativna radna mjesta, a mladi nakon Skolovanja odlucuju nastaviti zivjeti i raditi u rodnom kraju. Svi dionici osvijesteni su o bajkovitom
identitetu grada Sto utjeCe na stvaralaStvo i inovativnost, te usaduje snazan osjecaj ponosa i zajedniStva kod svih gradana ovog grada.

Takoder, postojanje IKB utjecalo je na gospodarski razvoj na lokalnoj razini. Mnogi mali i srednji poduzetnici prepoznali su potencijal u
pokretanju gospodarske aktivnosti tematski povezane s Ivaninom kucom bajke. Mnogi sponzori, pokrovitelji i donatori prepoznali su IKB kao
dugorocno koristan projekt.

IKB ostvarila je medunarodnu suradnju na dugotrajnoj razini s mnogim svjetskim srodnim institucijama te se fundus bajki koje IKB interpretira
konstantno povecéava, a Baza bajki postala je cijenjen i utjecajan referencijalni centar za bajku.

Posjetitelji su prepoznali kvalitetu IKB te svoja iskustva Sire usmenom predajom $to rezultira svojevrsnom promocijom centra za posjetitelje.
IKB je nezaobilazna destinacija turista i jednodnevnih izletnika, te se nalazi u programu posjeta izleta §kola i ostalih obrazovnih institucija.

Rad centra za posjetitelje utjecao je na produljenje turisticke sezone, na povecanje turisti¢ke potrosnje, te na produljenje duljine boravka turista.
IKB je obogatila kulturno-turisticku ponudu u kontinentalnoj Hrvatskoj. IKB ima lojalnu publiku koja ponavlja svoj posjet vise puta. IKB je
privlacni turisticki resurs i glavni motiv dolaska rastuceg broja turista u Ogulin. Najées¢i posjetitelji IKB su Skole i vrtiéi, roditelji s djecom, te
mladi. Zbog njene jedinstvenosti i atraktivnosti, nitko od prolaznika na putu prema najljepSem europskom moru, ne propusta posjetiti IKB.

IKB je osvojila brojne nacionalne i medunarodne nagrade na podru¢ju muzeologije, IT multimedije, dizajna, turizma i edukacije.

IKB je ostvarila dugoro¢nu suradnju s brojnim znanstvenim i visokoSkolskim institucijama na razvoju svojih programa, koji su prepoznati po
svojoj kreativnosti i inovativnosti.

Brojni od tih programa uspjesno su financirani fondovima EU. EU je ocijenila ovaj projekt jednim od najuspjesnijih na podrué¢ju kulture znanosti
i kulturnog turizma.
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3.3. VRIJEDNOSTI IKB

Vrijednosti su sukus osnovnih strateSkih principa institucije koji se ogledaju, ostvaruju i prepoznaju u svim segmentima i aspektima njezina
djelovanja.

3.3.1. IZVRSNOST U KREATIVNOSTI I INOVATIVNOSTI

Posebno u kreiranju i osmisljavanju svojih programa i muzeografskom interpretiranju bastine bajke i njezinih bastinika;

3.3.2. ZNANJE

Nas rad se u prvom redu temelji na stjecanju i prenosenju znanja i stalnom educiranju svih koji rade i vode IKB;

3.3.3. PARTNERSTVA I UMREZAVANJA

PotiCemo aktivna partnerstva i umrezavanja na nacionalnoj i europskoj razini kao temeljima razvoja nase kreativnosti, produbljivanja znanja i
Sirenja struc¢nih i zivotnih vidokruga;

3.3.4. DUH MJESTA

Svojim djelovanjem i u sinergiji s gradanima, sudjelujemo u prepoznavanju i prezentiranju specificnog duha mjesta nasega grada i njegove
okolice.
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4. ANALIZA STANJA 1 OKRUZENJA

4.1. SWOT ANALIZA

SWOT analiza je proces analiziranja okruzenja u kojem se razvija projekt, institucija ili destinacija, na nacin da se utvrduju snage i slabosti koje
okruzenje ima i na koje se moze djelovati, te vanjske mogucnosti i prijetnje s kojima ¢e se suocavati u svom radu i mora ih uvazavati.

Okruzenje se u ovom slucaju analizira kroz postojece stanje kulturnog i turistickog sektora u gradu Ogulina, s posebnim fokusom na IKB.

4.1.1. SNAGE I SLABOSTI

SWOT analiza pokazuje da u kvalitativnom smislu za razvoj IKB snage u mnogoc¢emu nadilaze slabosti. Snage predstavljaju ljudski potencijali u
turistickom sektoru koji svojim profesionalnim radom pokazuju zrelost za postizanje zadanih ciljeva. Obrazovani stru¢njaci ulazu svoje znanje 1
rad u definiranje turizma kao prioritetne gospodarske grane razvojne strategije grada Ogulina, i pokazuju spremnost u prihvac¢anju inovacija i
pomaka za razvoj kulturnog turizma, §to pokazuje znatan turisti¢ki rast u nekoliko godina. Kao velika prednost istiCe se inovativnost i
jedinstvenost projekta IKB, jedinog takvog centra u Hrvatskoj. Stvaranje Centra za posjetitelje IKB daje stanovnistvu osjecaj ponosa te vrijedno,
opipljivo 1 vidljivo nasljede bajke koje tematski povezuje Ogulin i IKB. Razvoj Ogulina kao kulturno-turisti¢ke destinacije sa IKB, omogucuje
otvaranje novih radnih mjesta u gradu, kao i poticanje malog poduzetni§tva za stvaranje novih sadrzaja i upotpunjivanja ukupne kulturno-
turisticke ponude. No, jedna od najvecih snaga zasigurno je trend porasta lokalnog ponosa kod kriti¢cne mase lokalnih ljudi, a posebno zadnjih
godina kroz organiziranje Ogulinskog festivala bajke, koji tematski povezuje i nadopunjuje Ogulin kao zavicaj bajke i IKB. Zato je klju¢no da
buduc¢i zaposlenici IKB budu obrazovani, radisni, odvazni i inovativni ljudi koji su spremni na timski rad i kontinuirano ucenje.

Kljuéna slabost je otpor promjenama tradicionalnih institucija u kulturi, te neiskustvo lokalne zajednice u provodenju sli¢nih projekata. Ovome
se pridruzuje nerazvijena i zastarjela kulturna infrastruktura te jos uvijek razmjerno slabo razvijena ugostiteljska infrastruktura koja je potrebna
za upotpunjavanje turisticke ponude grada. No, znaju¢i da je snaga u ljudskom potencijalu, iznimnoj angaziranosti i spremnosti na pracenje
kulturno-turistickih trendova, dolazi se do zakljucka da ¢e upravo TZ Grada Ogulina biti glavni pokreta¢ medu lokalnim stanovnistvom,
ukazuju¢i im na znacaj i vrijednost koji IKB ima na lokalnu zajednicu te na njihovu ulogu i doprinos u samom projekta.
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Izmedu navedenih, isti¢u se i slabosti poput ne postojanja kulturne strategije na lokalnoj razini, razmjerna nepoznatost Ogulina kao kulturne
destinacije u Hrvatskoj i Europi te niska razina svijesti o lokalnim turistickim i kulturnim potencijalima te manjak visoko obrazovanih i

kompetentnih stru¢njaka za bajke.

Ipak, sve navedeno moze se uzeti i kao svojevrsna snaga jer do sada nisu ucinjeni niti veéi financijski izdaci, te je projektiranju i planiranju
moguce pristupiti sustavno, cjelovito i s visokom razinom profesionalnosti i inovativnosti. Snaga je da su se u podru¢ju interpretacije i
prezentacije kulturne bastine ostvarili projekti, kroz viziju o integralnom pristupu ukupnom odrzivom razvoju Ogulina. Zbog svega navedenog
iznimno je vazan zadatak IKB da svojim djelovanjem i kvalitetnim lokalnim, nacionalnim i EU partnerstvima doprinese sustavhom radu na
prikupljanju financijskih sredstava kroz pripremu projekata za fondove EU-a koji ¢e podjednako zahvacati interpretacijski, prezentacijski i

turisticki aspekt kao garanciju odrzivosti.

TABLICA | SWOT ANALIZA — SNAGE | SLABOSTI IKB

SWOT ANALIZA

= jedinstvenost projekta IKB kao jedinog takvog u RH;

SLABOSTI

otpor promjenama tradicionalnih institucija u kulturi — fenomen tromosti
sustava;

= jedinstveno mjesto na lokalnoj i globalnoj razini;

ne postojanje kulturne strategije na lokalnoj razini;

» inovativnost u interpretaciji i prezentaciji bajke kao knjizevne bastine;

neiskustvo lokalne zajednice u provodenju sli¢nih projekata u gradu
Ogulinu;

= edukativan sadrzaj za posjetitelje, koji poti€e Citanje, pismenost, ljubav
prema knjizevnosti i umjetnosti, kreativnost i stvaralastvo;

nerazvijena i zastarjela kulturna infrastruktura (nepostojanje polivalentne
pozornice za izvodenje razliCitih sadrZzaja na otvorenom);

= promicanje knjige i knjizevnosti kao medija i stvaranje nove Citalacke
generacije;

slabo razvijena ugostiteljska infrastruktura (nepostojanje viSe razine
gastronomske ponude, niska razina uredenja interijera ugostiteljskih
objekata — restorana, kafi¢a; neprepoznatljivost gastronomske ponude,
nepostojanje mjesta za kuSanje izvornih tradicionalnih jela i pi¢a...);

= promicanje suvremenih medija za prenoSenje knjizevnih djela (tonski
zapisi);

manjak visoko profesionalnog kadra za implementaciju, posebno
znanstvenika i visoko obrazovanih ljudi;

= suradnja s drugim obrazovnim institucijama;

slabo umrezavanje ponude u gradu Ogulinu;
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SWOT ANALIZA

poticanje malog poduzetniStva lokalnog stanovnistva;

SLABOSTI

razmjerna nepoznatost Ogulina kao kulturne destinacije u Hrvatskoj i

Europi;

oCuvanje i promoviranje knjizevne bastine hrvatske knjizevnice rodene u
Ogulinu, Ivane Brli¢-MaZzurani¢;

niska razina svijesti o lokalnim turisti¢kim i kulturnim potencijalima;

jedinstven primjer — uzor za kreativno planiranje u gradu i Siroj regiji
kako Ogulina — zaviaja bajke, tako i IKB;

zurba u realizaciji svih faza projekata IKB;

odabrana tema bajke ima snaznu lokalnhu

rasprostranjena je Sirom svijeta;

opravdanost, a

degradiranje bajke na sadrzaje niske razine kvalitete;

entuzijazam i profesionalan rad i pristup TZ Grada Ogulina;

nepovezanost krovnih institucija radi koordinacije turistickih posjeta
osnovnih i srednjih Skola sa svrhom obrazovanja;

dobra prometna povezanost
(autoceste);

Ogulina s Hrvatskom i Europom

slabo poznavanje benefita timskog rada;

tendencija decentralizacije turisticke ponude i razvoj kulturno-turisticke
ponude kontinentalne Hrvatske;

prevladavanje prakse koja podrzava sklonost brzim rjeSenjima kvalitete;

turizam je definiran kao prioritetha gospodarska grana razvojne
strategije grada Ogulina;

nejednako tretiranje IKB u odnosu na ostale institucije u kulturi grada
Ogulina (financiranje);

znatan turisti¢ki rast u Ogulinu u posljednjih nekoliko godina;

otpor prema hovome — pokusaj da se sve izjednadi;

otvaranje novih radnih mjesta za lokalne stanovnike;

ne prepoznavanje inovativnosti i potencijala IKB na lokalnoj, regionalnoj
i nacionalnoj razini;

potic¢e odrzivi razvoj Ogulina i regije;

prevelika razlika izmedu postojeCe kulturne prakse u Ogulinu i
inovativnosti i noviteta koje nudi IKB;

inovativni, kreativni i visoko profesionalan pristup u svima planskim
fazama projekta IKB;

prijetnja postojeéem ,statusu quo®;

postojanje dobrih mogucnosti za razvoj kulturne i turistiCke infrastrukture
(od Starog grada, preko obnovljenog hotela i planiranih povecanja
hotelskih kapaciteta u uzoj gradskoj jezgri...);

financijske teSkoce u implementaciji;

Improviziranje u implementaciji — ne angaziranje struke;
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4.1.2. MOGUCNOSTI I PRIJETNJE

Analiza vanjskih moguénosti i prijetnji neznatno je proSirena na demografiju i globalne ekonomske trendove jer je to segment koji se izravno
tice odrzivosti svakog projekta, pa i projekta IKB. U svakom slucaju, moze se zakljuciti da je u ovom trenutku udio moguénosti veci od udjela
prijetnji.

Mogucnosti su brojne zahvaljujuéi op¢im trendovima kojima lokalne zajednice u okviru EU-a odgovaraju kreativnim, propulzivnim i sustavnim
akcijama vrednovanja i oCuvanja vlastitog identiteta na op¢i trend globalizacije i unifikacije kojega sa sobom donosi neoliberalni kapitalizam i
“trzistifikacija” svih segmenata ljudskog Zivota. Tome u prilog ide i zasi¢enost turista jednoobrazno$¢u, te oni sve vise cijene lokalne i
autenti¢ne vrijednosti destinacija u kojima borave, pa je povecana potraznja za proizvodima specijalnih interesa i novim destinacijama u kojima
je lokalno stanovni$tvo svjesno i ponosno na bastinjene vrijednosti, te ih je sposobno na suvremen i inovativan nac¢in komunicirati posjetiteljima
i kreirati dodanu vrijednost.

Moguénosti su svakako prepoznate u trendovima razvoja turistiCkog sektora kojega odreduje sve veca fragmentacija godisnjih odmora, kraci
odmori u razli¢itim destinacijama tijekom cijele godine, te interesi takvih posjetitelja koji su usmjereni na inovativne turisticke i kulturne
proizvode, vrednuju Cisto¢u i uS€uvanost autenti¢nih prirodnih ambijenata te autohtonu ponudu.

Val osnivanja novih i drugacijih destinacija u svijetu, koje se istiCu po posebnosti lokalne bastine, potvrda je da ¢e ovaj trend uzeti maha i u
Hrvatskoj. Sve se vise na lokalnim razinama prepoznaje znacaj projekata u kojemu lokalni ljudi integralno i cjelovito ¢uvaju, interpretiraju i
prezentiraju vlastiti identitet i na taj nacin kreiraju dodanu vrijednost i aktivno usmjeravaju vlastiti odrzivi razvoj. Tome svakako pridonosi i
otvaranje sve veceg broja financijskih linija EU fondova koji su dali mogu¢nost premosc¢ivanja prijetnji koje svakom projektu nosi diskontinuitet
ili posvemasnji nedostatak financijskih sredstava za njihovo projektiranje, realizaciju i implementaciju.

Glavne prijetnje prepoznaju se u sporom prihva¢anju novih i inovativnih modela prezentiranja i upravljanja bastinom, novih koncepata i
inovativnih rjesenja, a posebno u podrucju javno-privatnih partnerstva. To je dijelom i zato §to do sada nisu postavljene jasne vizije i strategije u
podrucju razvoja kulture i turizma koje bi se ogledale u proaktivnim pravnim okvirima koji poti¢u inovaciju, izvrsnost i odrzivost.
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TABLICA I

SWOT ANALIZA — MOGUCNOSTI | PRIJETNJE

SWOT ANALIZA

MOGUCNOSTI

ulaskom Hrvatske u EU otvaraju se veée mogucénosti pristupa EU
fondovima i sufinanciranju inovativnih i kreativnih razvojnih projekata
IKB u podrudju kulture i turizma, te regionalnog razvoja;

PRIJETNJE
slab demografski rast/odljev stanovnika iz Ogulina;

povezivanje i suradnja sa srodnim institucijama, gradovima i regijama u
EU koje imaju sli¢nu razvojnu logiku valoriziranja i o€uvanja vlastitog
identiteta s ciliem kreiranja zajednickih projekata koji dovode do
povecanja kvalitete Zivota vlastitih gradana te privladenja posjetitelja;

recesija i slab ekonomski rast u RH te smanjenje dolaska i mobilnosti
nacionalnih posjetitelja;

povecana svijest o potrebi valoriziranja i njegovanja lokalnih identiteta
nasuprot globalizacijskim trendovima “unifikacije”;

sporost u prihvacanju suvremenih modela upravljanja  kulturnom

sektoru;

moguénost razvoja inovativnih  kulturno-turistickih  proizvoda i slabo umrezavanje na nacionalnoj razini;
sustavnog planskog kreiranja  jedinstvene  kulturno-turisti¢ke
destinacije;

porast interesa na nacionalnom i lokalnom nivou za &vrstu podrsku
razvoju IKB kao nositelja razvoja lokalnog kulturnog identiteta koji je
sastavni dio ukupnog razvoja grada Ogulina;

nestabilnost u EU;

povecana svijest o potrebi zastite kulturnih i prirodnih vrijednosti kao
snaznim pokreta€ima razvoja;

mogucénost razvoja IKB kao inovativnog kulturno-turistickog proizvoda
koji se sustavno i planski razvija doprinosec¢i razvoju grada Ogulina kao
jedinstvene kulturno-turistiCke destinacije;
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4.2. BENCHMARKING

Benchmarking je proces mjerenja i usporedivanja operacija, proizvoda i usluga s najboljima, bilo unutar podrucja djelovanja ili izvan njega.
Benchmarking je postupak koji se temelji na usporedivanju vlastitih osobina (procesa, sadrzaja, troskova itd.) s osobinama neke institucije koja
zasluzuje biti mjera vrijednosti. Potrebno je nac¢i takvu instituciju s kojom se moze — i vrijedi — usporediti te izvesti zakljucke i poruke iz
spoznaja o iskustvima drugih. Preduvjet uspjeSnog benchmarkinga je samousporedivanje, tj. spoznaja o tome $to se dogada unutar poslovanja.
Uspjesan benchmarking odgovara na pitanja: §to? (koja korisna iskustva ima partner), kako? (tj. kako je partner doSao do tih iskustava) te na koji
nacin iste provoditelji analize mogu primijeniti u svom djelovanju.

Za uspjesniji razvoj djelovanja IKB koristili su se podatci s internetskih stranica vode¢ih muzeja, centara za posjetitelje, kuca bajki i tematskih
parkova kojima su osnovni sadrzaji bajke i bajkopisci. Benchmarking analiza je podijeljena u dvije skupine: i) prema piscima bajki te ii) prema
zemljama. Pisci kojima su posvecene izlozbe 1 ostali sadrZaji o njihovim bajkama su Hans Christian Andersen, braca Grimm 1 Astrid Lindgren.
Svaki od navedenih pisaca ima muzej, centar za posjetitelje i/ili tematski park, koji je posveéen interpretaciji njihova zivota, nudi odgovore na
pitanja gdje su i kako odrasli, gdje su se Skolovali i u kakvoj obitelji su Zivjeli, daje moguénost upoznavanja njih kao osobe, mjesta u kojem su
rodeni ili su proveli dio svog zivota i okolnosti pod kojima su pokazali interes za pisanje i zapisivanje bajki.

4.2.1. PODJELA PREMA PISCIMA BAJKI

HANS CHRISTIAN ANDERSEN

CENTAR HANS CHRISTIAN ANDERSEN, DANSKA

Centar H. C. A. (Hans Christian Andersen Center?) je istrazivacka, komunikacijska i informacijska jedinica na Sveuéilistu u juznoj Danskoj,
koja je osnovana 1988. godine, a bavi se istrazivanjem i diseminacijom informacija relevantnih za H. C. Andersena. U rodnom gradu, Odenseu
nalazi se rodna kuca (iako nije dokazano da ona to zaista i jest, jer se Andersen protivio toj tvrdnji) i muzej na istoj lokaciji. Osim te kuce, u
Odenseu se nalazi 1 kuca u kojoj je Andersen proveo djetinjstvo, u Munkemellestraede, gdje se takoder nalazi muzejska zbirka.

MUZE] HANS CHRISTIAN ANDERSEN, DANSKA
Muzej H. C. A. (Hans Christian Andersen Museum?) jedan je od najstarijih muzeja knjizevnosti u Europi. Godine 1908. je uspostavljen na
mjestu gdje se navodno nalazi Andersenova rodna kuc¢a. U 20. stoljecu zanimljiviji je izbor bila kuca u sirotinjskoj Cetvrti jer je simbolizirala

! Centar Hans Christian Andersen (Hans Christian Andersen Center) URL: http://www.andersen.sdu.dk/ (22. listopada 2013.)
2 Muzej Hans Christian Andersen (Hans Christian Andersen Museum). URL: http://museum.odense.dk/en/museums/hans-christian-andersen-museum (22. listopada 2013.)
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Andersenovo izdizanje iz siromastva, odnosno mogla se stvoriti slika o piscu kakvu su organizatori htjeli prenijeti. Kasnije se muzej proSirio na
susjednu zgradu. Sedamdesetih godina dolazi do promjena. Muzej se ponovno gradi, ali ovoga puta u malo skromnijem izdanju, te je naglasen
utjecaj drustva na pojedinca. Postavljena je nova stalna izlozba (biografski orijentirana, kronoloski i bez maste).

U devedesetima se pocinju koristiti digitalni mediji i radi se sustavno na digitalizaciji Andersenovih djela. Od 2002. do 2004. godine radilo se na
stalnom postavu. Muzej se prosiruje, koriste se dodirni ekrani, audio-vodi¢i, elektronski uredaji. Omogucen je virtualni pristup i artefaktima koji
nisu izloZeni. Na internetskim stranicama je moguce isprobati virtualnu Setnju muzejom (audio-vizualni dozivljaj). Izlozba je tematski
podijeljena po cjelinama: i) Doba (The Age) je prostor gdje je prezentirano razdoblje u kojem je Andersen zivio (povijesne sobe, originalni
dokumenti...); i) Covjek (The Man) prezentiran je knjizevnikov fizi¢ki izgled putem fotografija i stereoskopa (stereoskop omogucuje 3D prikaz
fotografije pomoc¢u posebnih le¢a) i uvid u njegovo psihi¢ko stanje putem psiholoskog autoportreta kojeg je napisao sam knjizevnik; iii)
Umjetnost (The Art) prikazana je zbirka Andersenovih crteza i isjeaka iz novina, koji su na neki nac¢in povezani s njegovim djelima; iv) Kino
(The Cinema) prostor u kojem se prikazuju video sadrzaji (npr. dokumentarni film o Zivotu Andersena); v) Zivot (The Life) je biografski dio
postava koji je spojen s rodnom ku¢om; vi) Memorijalna dvorana (The Memorial Hall) je kupola s freskama iz njegovih bajki; vii) Nyhavn soba
(The Nyhavn Room) rekonstrukcija stana (u Ulici Nyhavn), u kojem je Zivio Andersen (originalni predmeti iz privatnog vlasnista H. C.
Andersena); viii) Djelo (The Work) prezentirane su Andersenove knjige (knjiznica); iX) Galerijski prostor (Gallery passage) prostor u kojem se
odrzavaju povremene izlozbe — najéesce ilustratori ili slikari koji su stvarali na temu njegovih bajki; x) Transformacije (Transformations) soba
koja je osnovana na ideji da Andersenov svijet treba doZivjeti, te uz pomo¢ napredne tehnologije soba reagira i odgovara na pokrete posjetitelja.
U muzeju takoder postoje zasebni prostori za odmor (breathing space).

Od 29. lipnja do 10. kolovoza 2013. odrzana je parada u ¢ast H. C. Andersena u vrtu koji se nalazi ispred muzeja gdje se izvode kazaliSne
predstave knjiZzevnikovih bajki.

KUCA DJETINJSTVA HANS CHRISTIAN ANDERSENA, DANSKA

Blizu katedrale Sv. Knud nalazi se ku¢a u kojoj je Andersen proveo 12 godina (Hans Christian Andersen Childhood home?®), od svoje druge do
etrnaeste godine. U maloj kuéi, od 18 m?danas se nalazi izlozba o H. C. Andersenu i njegovom Zivotu u Odenseu. Izlozba prati opise koje je

Andersen dao u svojoj autobiografiji. U kucici pored njegove zivjela je mnogobrojna obitelj, gdje se danas nalazi izlozba Andersenovih djecjih
uspomena kako ih je sam knjizevnik opisao.

KucCA BAJKI, DANSKA

U Odenseu, rodnom gradu Andersena nalazi se kompleks posveéen Andersenu: muzej, rodna kuca, dvoriste i centar za kulturu.

Grad Odense objavio je natje¢aj 2013. godine za razvijanje kuée bajki (House of fairytales*). Cilj je stvaranje jedinstvenog mjesta gdje se masta i
stvarnost susrecu. Radilo bi se na rekonceptualizaciji, koja bi zagovarala koherentnu cjelinu i povezala postoje¢i kompleks s ostatkom grada.

3 Kuéa djetinjstva Hans Christian Andersena (Hans Christian Andersen Childhood home). URL: http://museum.odense.dk/en/museums/hans-christian-andersens-childhood-
home/hca-childhoodhome (23. listopada 2013.)
4 Kuéa bajki (House of fairytales). URL: http://museum.odense.dk/en/museums/hans-christian-andersen-museum/house-of-fairytales-ideas-competition (23. listopada 2013.)
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Kucéa bajki posluzila bi u tom pogledu kao baza i izvor inspiracije za daljnji razvoj grada Odense. Potencijalni dugorocni ciljevi kuce bajke: i)
reflektiranje medunarodnog znacenja Andersena i njegovih djela; ii) arhitektura na najvisoj razini; iii) dvoriste/vrt — jedinstveni urbani prostor
kao mjesto inspiracije, iznenadenja i igre za lokalnu zajednicu i posjetitelje.

STOPAMA HANS CHRISTIANA ANDERSENA, DANSKA

U rodnom gradu, muzej danskog bajkopisca organizira tematsku rutu ,,Stopama Hansa Christiana Andersena“ (Following in Hans Christian
Andersen footsteps®). lako se njegov rodni grad znatno izmijenio od vremena kada je pisac u njemu Zivio, ipak i danas u gradu postoje gradevine
koje se nisu mijenjale.

Ova kulturno-turisti¢ka ruta obuhvaca dijelove grada koji su zadrzali isti ili sli¢ni izgled. Svaka gradevina je ozna¢ena simboliénom oznakom u
obliku sunceva lica. Punktovi obilaska rute su sljedeéi: i) Muzej H. C. A. (Hans Christian Andersen Museum); ii) Trg ,,Black Friars* (Black
Friars' square); iii) Sirotiste/Skola (The Workhouse); iv) Rijeka Odense (The Washing site); v) Kip H. C. A. (Hans Christian Andersen statue);
vi) Zatvor (Odense prison); vii) Biskupski dvorac (The Bishop’s Manor); viii) Kuéa djetinjstva H. C. A. (The Childhood home); ix) Crkva ,,Saint
Canute* (Saint Canute’s Church); X) Gradska vije¢nica (Odense town hall); xi) Bolnica (The Franciscan hospital); xii) Dvorac ,,Odense*
(Odense Castle); xiii) Crkva ,,St. Hans* (St. Hans Church).

BRACA GRIMM

RUTA BAJKE, NJEMACKA

Ruta bajke (Mdrchen strasse®) dugacka je oko 600 km, zapoéinje u Hanau (rodno mjesto braée Grimm) i ukljuéuje mjesta gdje su braéa Grimm
zivjela i/ili djelovala, povezuju¢i mjesta i okoli§ iz njihovih bajki u rutu iznenadenja. Ruta ukljucuje kulturne i povijesne srednjovjekovne
gradi¢e (drvene kuce, dvorci i utvrde); U njima se nalaze muzeji, galerije i kazali§ta. Dio rute moguce je obici biciklom ili pjeSice. Ruta je
zamiSljena kao spoj tradicionalnog gradskog Zivota, urbane atmosfere 1 lokalnih folklornih vjestina, uz prikaz Zivota i djela bra¢e Grimm. Okoli$
je raznolik, ali ga organizatori opisuju kao magi¢nog, koji je inspirirao bra¢u Grimm za prikupljanje i zapisivanje prica.

PovIJESNI MUZE] ,,HANAU SCHLOSS PHILIPPSRUHE", NJEMACKA

Povijesni muzej u Hanau (Hanau Schloss Philippsruhe’) naglasak stavlja na umjetnost i obrt Hanaua od 17. do 20. stoljeéa. Posebno je istaknuta
¢injenica da su ondje rodena braca Grimm te skladatelj Paul Hindemith. Bra¢a Grimm u muzeju imaju poseban odjel, koji je ove godine u
novom renoviranom izdanju predstavljen publici.

U Hanau se odrzava i Festival bra¢e Grimm, 2014. godine odrzat ¢e se 30. put. Ku¢a u kojoj su bra¢a Grimm rodena vise ne postoji. UniStena je
1945. godine, za vrijeme Drugog svjetskog rata. Na novoj ku¢i se nalazi tek spomen ploca. U gradu se nalazi i spomenik dvojici brace.

5 Stopama Hans Christiana Andersena (Following in Hans Christian Andersen footsteps). URL:
http://www.visitodense.com/sites/default/files/asp/visitodense/PDF/fodspor_uk.pdf (24. listopada 2013.)

6 Ruta bajke (Mérchen strasse). URL: http://www.deutsche-maerchenstrasse.com/en/your-journey/destinations/fabulous-museums-and-attractions/ (24. listopada 2013.)
" Povijesni muzej ,Hanau Schloss Philippsruhe (Hanau Schloss Philippsruhe). URL: “http://www.hanau.de/kultur/museen/index.html (25. listopada 2013.)

20


http://www.visitodense.com/sites/default/files/asp/visitodense/PDF/fodspor_uk.pdf
http://www.visitodense.com/sites/default/files/asp/visitodense/PDF/fodspor_uk.pdf
http://www.deutsche-maerchenstrasse.com/en/your-journey/destinations/fabulous-museums-and-attractions/
http://www.deutsche-maerchenstrasse.com/en/your-journey/destinations/fabulous-museums-and-attractions/
http://www.deutsche-maerchenstrasse.com/en/your-journey/destinations/fabulous-museums-and-attractions/
http://www.deutsche-maerchenstrasse.com/en/your-journey/destinations/fabulous-museums-and-attractions/
http://www.deutsche-maerchenstrasse.com/en/your-journey/destinations/fabulous-museums-and-attractions/
http://www.deutsche-maerchenstrasse.com/en/your-journey/destinations/fabulous-museums-and-attractions/
http://www.deutsche-maerchenstrasse.com/en/your-journey/destinations/fabulous-museums-and-attractions/
http://www.deutsche-maerchenstrasse.com/en/your-journey/destinations/fabulous-museums-and-attractions/
http://www.deutsche-maerchenstrasse.com/en/your-journey/destinations/fabulous-museums-and-attractions/
http://www.deutsche-maerchenstrasse.com/en/your-journey/destinations/fabulous-museums-and-attractions/
http://www.deutsche-maerchenstrasse.com/en/your-journey/destinations/fabulous-museums-and-attractions/
http://www.deutsche-maerchenstrasse.com/en/your-journey/destinations/fabulous-museums-and-attractions/
http://www.hanau.de/kultur/museen/index.html
http://www.hanau.de/kultur/museen/index.html

KucCA BRACE GRIMM, NJEMACKA

Kuéa braée Grimm (Das Museum Briider Grimm-Haus®) u Steinau u kojoj su proveli svoje djetinjstvo, danas funkcionira kao spomen kuca,
svojevrsni hommage liku i djelu bra¢e Grimm. U predvorju kuce nalazi se muzejski du¢an. Takoder je moguce smjestiti se u sofu i Citati bajke
brace Grimm. Osim stalnog postava, odrzavaju se i povremene izlozbe (Historic wall decoration). Veéinom je saCuvana arhitektura i interijer
kuce kakva je bila i za vrijeme brace Grimm, uz minimalne preinake. Predvorje vodi u sve ostale prostorije koje su podijeljene na tematske
cjeline: i) Zivot (Livig Area) stalni postav u kuéi donosi detaljnu biografiju braée, njihov Zivot, kao i analizu politi¢ke aktivnosti, rekonstruirana
je kuhinja kakvu su imali brac¢a Grimm, predstavljena je povijest gradova Hanau i Steinau (deskriptivni dio), prikazano je i rodoslovlje obitelji
Grimm te vazni predstavnici obitelji u Steinau; ii) Djelo (Action area) ovaj dio stalnog postava predstavlja znanstveni rad brace kao lingvista
(prva izdanja rje¢nika), ovdje se spominje i Ludwig, najmladi brat, ¢iji je umjetnicki rad istaknut (graficar); iii) Svijet bajki (Area fairy tale)
cijeli gornji kat posvecen je najpoznatijim bajkama bra¢e Grimm (prevedenih na 160 jezika), ukljuceni su drugi pisci bajki i dostupna su njihova
izdanja (ltalija, Francuska, Njemacka...), a posebna je paznja posvecena dizajnu ovog dijela kuce. KoriSteno je puno boja i poseban dizajn u
stilu bajki. Dostupne su knjige i pregledavanje video materijala. Ovaj dio postava je interaktivnog karaktera, poti¢e na sudjelovanje i na
ukljucivanje svih osjetila - auditivno, vizualno 1 taktilno. Dostupne su sofe, stolci i stol kao poziv posjetiteljima na ¢itanje. Jedan dio postava je
posvecen bajkama i kazali$tu — osim deskriptivnog dijela u zasebnoj prostoriji se izvode 1 scenska uprizorenja bajki bra¢e Grimm. Na kraju ture
kroz postav nalaze se krune i jedna velika u koju se moze u¢i.

MUZE] BRACE GRIMM, NJEMACKA

Muzej braée Grimm (Das Briider Grimm-Museum®) u Kasselu osnovalo je Drustvo Braée Grimm (Die Briider Grimm-Gesellschaft), 1959.
godine. Svrha postojanja ove ustanove je oCuvanje osobne i znanstvene baStine sakupljaca bajki i lingvista Jacoba i Wilhelma Grimm te
njihovog brata, umjetnika Ludwiga, pomocu prikupljanja i dokumentiranja svjedocanstava o njithovom Zivotu i radu, kao 1 njihove promocije U
svijetu. Glavna odgovornost drustva, pa tako i muzeja je o¢uvati njihovu bastinu i uciniti je dostupnom. Godine 1998. grad Kassel je palacu
Bellevue potpuno prenamijenio za muzejsku svrhu.

8 Kuéa braée Grimm (Das Museum Briider Grimm-Haus). URL: http://iwww.brueder-grimm-haus.def/index.php?p=4 (25. listopada 2013.)
% Muzej braée Grimm (Das Briider Grimm-Museum). URL:
http://www.grimms.de/index.php?id=15&site=Willkommen+auf+den+Seiten+des+Br®%eC3%BCder+Grimm-+Portals%2FAktuelles%2F (25. listopada 2013.)
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Zgrada je renovirana 2010. i 2011. godine te je 2012. otvoren novi, redizajnirani stalni postav o zivotu i radu bra¢e Grimm, na prvom i drugom
katu, koji se redovito nadopunjuje veé¢im ili manjim povremenim izlozbama. Ipak, fokus je na stalnom postavu, koji nudi kronolosku
dokumentaciju najvaznijih perioda u njthovom zivotu, naznacujuci njithovu znanstvenu i politicku ulogu.

Osim prostora za izlozbe, u muzeju postoji 1 soba za muzejsku edukaciju koja je predvidena za interaktivne aktivnosti za djecu, ali i odrasle.
Primjerice, lov na blago, slagalice i druge igre, zanatske radionice, gdje se mogu dozivijeti likovi iz prica i bajke opc¢enito. U muzeju se redovito
odrzavaju razna dogadanja poput koncerata, radionica i skupova.

RUTA BRACE GRIMM, NJEMACKA

Kulturno-turisticka tura u regiji Hessen (Tour Briider Grimm®) obuhvac¢a 20 punktova, unutar kojih su i prethodno navedeni primjeri (Povijesni
muzej, Kuéa brace Grimm, Muzej bra¢e Grimm), a predstavlja spomen rutu u Cast dvojici brace. Zapoc€inje na jugu s Crkvom Sv. Pavla u
Frankfurtu na Maini, a zavrSava na sjeveru gdje se nalazi spomenik Dorothei Viehmann, pripovjedacici bajki koja je bra¢i Grimm posluzila kao
izvor za zapisivanje pri¢a, u Schonebergu.

ASTRID LINDGREN

,SVIJET ASTRID LINDGREN“, SVEDSKA

Tematski park “Astrid Lindgrens virld“** osnovan je 1981. godine u rodnom gradu knjizevnice Astrid Lindgren, Vimmerbyu u Svedskoj. Ideja
je potekla od tri obitelji iz Vimmerbya - Isaksson, Jalminger i Soowik, a Zelja im je bila potaknuti djecu da Citaju i piSu. Cilj osnivanja i
postojanja parka je dopustiti djeci da budu ono §to jesu, ali i u starijima probuditi dijete i evocirati sretne uspomene iz djetinjstva.

Budu¢i da je sve u parku u duhu djetinjstva, park se odlucio ukljuciti u projekte zastite djece odnosno suradivati s organizacijama koje im
pomazu. Radi se 0 partnerskoj suradnji s udrugom Save the children i SOS dje¢jim selom (za prikupljanje sredstava za pomo¢ djeci u Africi).
Sadrzajni dio parka zamiSljen je kao mjesto gdje bajke ozive. Park ukljucuje vise razlicitih svjetova/scena iz literarnog opusa autorice Astrid
Lindgren u jednom, $to znaci da djeluje kao kazaliste gdje je scenografija napravljena prema opisima iz bajki, kao i stvarni likovi iz bajki koji
tamo Zive, poput Pipi Duge Carape. Svake godine odrzava se i tradicionalni jesenski sajam, gdje proizvodaci predstavljaju svoje proizvode i
pripremaju se razna dogadanja.

Park nudi moguénost interakcije, druzenja s likovima iz bajki, igranja i sudjelovanja u kazaliStu. Postoje 1 zasebna podrucja, u kojima nisu likovi
iz Astridinih prica, poput staze ,,Ne dodiruj tlo* (Don 't touch the ground), gdje djeca uz pomo¢ vlastite imaginacije mogu postati tko god Zele
biti. Osim kazalista, pjesme i uzbudljivih susreta s razli¢itim likovima iz pri¢a Astrid Lindgren, nudi se i velik broj popratnih sadrzaja:
prodavaonica s Cokoladnim proizvodima, glazbena prodavaonica, videoteka, ,Pipi“ ducan, suvenirnica, knjizara, Stand sa slatkiSima,
slasti¢arnica, restoran, kavane, kiosci s vo¢em i sladoledom, mjesta za piknik.

10 Ruta braée Grimm (Tour Briider Grimm). URL: http://kulturreise-ideen.de/literatur/sagen-maerchen-legenden/Tour-brueder-grimm-in-hessen.html (25. listopada 2013.)
11 Svijet Astrid Lindgrens* (“Astrid Lindgrens vérid®). URL: http://www.alv.se/en (21. listopada 2013.)
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U parku se trude ponuditi tradicionalne menije s domac¢om $vedskom kuhinjom. Nudi se smjestaj u parku u kolibama (oko 900 kn nocenje) i U
kampu. Postoji mogucnost i online kupovanja u internet trgovini.

Vazno je napomenuti da se radi na stalnoj nadogradnji i razvoju. U tome im pomaZe i &injenica da su 2012. godine dobili od Svedske Agencije
za ekonomski i regionalni razvoj (Swedish Agency for Economic and Regional Growth) sredstva za razvoj parka (9.5 milijuna kruna).

RODNA KUCA ,,ASTRID LINDGRENS NAs“ 1 KULTURNI CENTAR , VIMMERBY", SVEDSKA

Rodna kuca Astrid Lindgren odnosno farma Nés u Vimmerbyu (4strid Lindgrens Nés; Vimmerby Kulturcentrum?) otvorena je cijele godine za
posjetitelje. Izlozba u kuéi vezana je uz zivot i djelo autorice, prikazani su razli¢iti dijelovi njezinog Zivota koji pruzaju mogucnost upoznavanja
autorice kao osobe. U ku¢i je moguce kupiti i njezina djela, te u restoranu isprobati domacu seosku kuhinju.

Izgled kuce i interijer nije bitno promijenjen, docarava atmosferu iz 1900-tih godina i Astridinog idili¢nog djetinjstva, koji joj je posluzio kao
inspiracija za price. Sama autorica je sudjelovala u rekonstrukciji i restauraciji kuée, te osiguravanju originalnog namjestaja. Pokraj kuce se
nalazi edukacijski centar, knjiznica i muzej. U centru se odrzavaju konferencije i seminari na temu dje¢je knjizevnosti. Poslanje centra je
djelovanje i razvoj kulturnog centra i edukacijskog centra znanja u Vimmerbyu, kojemu djelo Astrid Lindgren sluzi kao baza za komunikaciju S
lokalnim stanovniStvom, kao i s posjetiteljima i turistima iz cijeloga svijeta.

Jedan od projekata u zacetku, vezanih uz farmu Nds, jesu Vrtovi (Garden park), ¢ije se izvodenje planira od 2013.- 2018. godine. Svrha Vrtova
jest kreiranje mjesta na kojem bi se $irila svijest o Zivotu i djelu Astrid Lindgren. Pomoc¢u vegetacije, prirodnih materijala i umjetnosti pokusat ¢e
se docarati raspolozenje i vrijednosti koji su bili vazni izvori inspiracije i temelj prica Astrid Lindgren. Vrt je novi medij koji nudi potpuno
drugaciji nacin interpretacije Zivota autorice i njezinih djela. Evocirat ¢e se emocije, nudit ¢e se mjesto inspiracije i konstantnog razvitka, stalno
nudeci nove sadrZaje i1 iznenadenja.

MUZE] 1 KAZALISTE ,,JUNIBACKEN", SVEDSKA

,Junibacken“!3 je muzej i dje¢je kazaliste posveéeno radu $vedske autorice i umjetnice Astrid Lindgren, u Stockholmu na otoku Djurgarden.
Poslanje Junibackena je promocija djecjih knjiga kao vaznih sastavnica djecje kulture, njihovog odgoja i odrastanja. U muzeju se djeca mogu
igrati, penjati i zabavljati s ¢ime god pozele. U formi je interaktivnog muzeja i kazalista, te je zamisljen kao kuca fantazije. Ideja je potekla od
Staffana Gotestama, koji je Zelio stvoriti kulturni centar za djecu i odrasle, kao inovativni i uzbudljivi muzej. Astrid Lindgren je ideju prihvatila,
ali pod uvjetom da budu zastupljeni i ostali djecji autori i ilustratori. Vecéina stru¢njaka iz svijeta kazalista i muzeja je radila na konceptu.
Bespovratna sredstva za ulaganje dobivena su od privatnog financijera, Pedera Wallenberga. ,,JJunibacken® ni danas ne financira drzava, ve¢ se u
potpunosti samofinancira, dakle iz vlastitih prihoda.

2 Rodna kuéa ,Astrid Lindgrens N&s* i Kulturni centar ,Vimmerby* (Astrid Lindgrens N&s; Vimmerby Kulturcentrum). URL: http://iwww.astridlindgrensnas.se/sv (21. listopada
2013))
13 Muzej i kazaliste ,Junibacken* (Junibacken). http://www.junibacken.se/lang/english (21. listopada 2013.)
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Osoblje se sastoji od ansambla: Sestero glumaca, troje glazbenika, umjetnickog direktora i direktora koji je napisao i koji rukovodi sve izvedbe.
Izvodi se 4-5 kazali$nih izvedbi na dan, §to ih ¢ini jednim od najproduktivnijih djecjih kazalista u svijetu. Na ulazu u muzej je Storybook square
koji posjetitelje uvodi u svijet maste gdje mogu pri¢ati i igrati se s likovima iz bajki. Slijedi The Junibacken gallery, gdje je trenutno izlozba
umjetnika koji su ilustrirali knjige Astrid Lindgren (Emil in Lonneberga, Pippi Longstocking, Karlsson on the Roof). Tamo se nalazi i platforma
s koje krec¢e vlak (The Storybook train) koji je ujedno i temelj ,,Junibackena®, a predstavlja putovanje kroz legendarne pri¢e Astrid Lindgren, ¢iji
pripovjedacki glas prati posjetitelje kroz putovanje vlakom, uz glazbu, zvukove, osvjetljenje i fantasticne slike. Putovanje vlakom zavrsava u
Villi Villekuli. Ovdje djeca mogu jahati Pipinog konja (Old Man), igrati se u njezinoj kuhinji, oblaciti se, slikati, crtati, igrati $kolicu i mnoge
druge zabavne stvari. Osim kazali$ta i muzeja u Junibackenu se nalazi restoran, koji nudi moguénost organiziranja djecjih zabava i drugih
dogadanja, te djecja knjizara. Moguce je kupovati i putem njihove internet trgovine. Suraduju sa Skolama koje organizirano dolaze u posjet.
Takoder, mjesto je u potpunosti prilagodeno osobama s invaliditetom. Postoji i sanitarni ¢vor, garderoba. wi-fi te je stru¢no osoblje pripremljeno
za hitne sluéajeve. Odrzava se i ,,Junibacken picture book festival* (25.-26.svibanj 2013.) u Lilla Galdrvarvsparken. Osim odrzavanja festivala
na otvorenom, ¢ime se Junibacken Zeli povezati s prirodom u cjelinu, zaposlenici vode brigu i o zastiti okolisa. Rad na o¢uvanju okolisa je
integriran u svakodnevno poslovanje i sve odluke: recikliranje, koristenje posebnih materijala koji ne ugrozavaju okolis, uSteda energije.

4.2.2. PODJELA PREMA ZEMLJAMA

NJEMACKA

ZABAVNI PARK , BAJKOVITA SUMA“

Freizeitpark Mirchenwald! je zabavni park u bajkovitoj sumi Isar Valleyu u Wolfratshausenu u blizini Miinchena, u Njemackoj. U ,,Bajkovitoj
Sumi“ se nalazi 60 razliitih punktova i atrakcija, povezanih s bajkama i likovima iz bajki (Macak u c¢izmama, Pepeljuga, Ali Baba...).
Posjetitelji mogu slusati bajke i price i pritiskom na gumbe pokretati likove iz bajki. Kao posebnu atrakciju isticu ,,bajkovita stabla* koja pri¢aju
bajke 1,,stablo mirotvorac* koji pomaze djeci da se odreknu svojih duda-varalica. Takoder, park organizira proslave dje¢jih rodendana. U okolici
parka postoji mnogo dodatnih sadrzaja: restorani, smjestaj, kino, biciklisticke ture, farma ponija.

14 Zabavni park ,Bajkovita Suma*“ (Freizeitpark Mérchenwald). URL: http://www.maerchenwald-isartal.de/wordpress/marchenwald/ (27. listopada 2013.)
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AUSTRIJA

ZABAVNI PARK ,,ZACARANA SUMA STYRIA®

Zabavni park ,,Za¢arana Suma Styria“ (Mdrchenwald Steiemark®®) nalazi se u St. Georgenu u Austriji. U njemu se mogu pronaéi preko 130
likova iz bajki te 30 dvoraca. U parku se nalazi i indijansko selo, vikinski brod, zivotinje, elektri¢ni auti¢i i mnoge druge atrakcije. I odrasli i
djeca se mogu okrijepiti u gostionici i prenocistu Sonnenhof.

OBITELJSKI PARK ,,NEUSIEDLERSEE"

Najveci austrijski zabavni park (Family park Neusiedlersee!®) proteze se na podruéju od 140,000 m? u St. Margarethen. Park nudi preko 80
zanimljivih atrakcija, u obliku voZznji, vodenih igara te avanturistickih 1 interaktivnih zona. Osim toga, u Neusiedlersee se nalazi 1 mali zooloski
vrt te bajkovita Suma, u kojoj posjetitelji mogu slusati bajke.

TEMATSKI PARK ,, FANTASIANA®

Tematski park Fantasiana (Fantasiana - Strasswalchen Adventure Park!’) nalazi se u Salzburgu te svojim posjetiteljima nudi 50-ak atrakcija,
prigodnih za sve generacije. Park je podijeljen na sedam razli¢itih tematskih zona: i) Dvorac; ii) Kuca gljiva; iii) Orijent; iv) Bajkovita Suma
»Fantasiana“; v) Zapadni grad ,,Lucky City“ i vi) Akcijska zona. Park nudi kombinaciju zabave, avanture i uzbudenja. U tematskoj zoni
povezanoj s bajkama pokuSavaju se ozivjeti razne price. U Cast bra¢i Grimm stvorena je staza koja nosi njihovo ime, a koja vodi kraj
najpopularnijih bajki u svijetu: Crvenkapica, Matovilka i Princ Zabac.

RusIJA

KuCA BAJKI ,, ZHILI-BYLI“

Kuéa (“Zhili-Byli” Once upon a time'®) je otvorena za posjetitelje od 1995. godine, u Moskvi. U , Ku¢i bajki®, koja je u formi interaktivnog
muzeja, djeca mogu nauditi mnoge zanimljive stvari o narodnim pripovijestima, o piscima istih, o povijesti bajki i drugim zanimljivostima.
Glavni cilj kreiranja ovakvog tipa muzeja bio je pomocu bajki ispricati djeci o nacionalnoj tradiciji i obi¢ajima; podsjetiti ih na njihove korijene i
ukazati im na vaznost Citanja knjiga. Djeci je omoguceno interaktivno ucenje kroz uprizorenje bajki, plesanje narodnih plesova, pjevanje
narodnih pjesma.

U ,,Ku¢i bajki*“ djeca mogu upoznati razlicite likove iz bajki, koji ih vode na put kroz bajke. Djeca se takoder mogu kostimirati i transformirati u
njima najdrazi lik iz bajke. Postoji vise od 20 razli¢itih programa, posveéenih ruskim, ali i stranim, drevnim ili suvremenim bajkama (od
Perraulta do Andersena). Takoder postoje i posebni programi za djecu s poteSko¢ama u razvoju.

15 Zabavni park ,Zadarana $uma Styria“ (Marchenwald Steiemark). URL: http://www.maerchenwald.at/maerchenwald_aktuell.htm (27. listopada 2013.)
16 Obiteljski park ,Neusiedlersee” (Family park Neusiedlersee). URL: http://www.familypark.at/index.php?id=3 (04. studeni 2013.)

17 Tematski park ,Fantasiana“ (Fantasiana - Strasswalchen Adventure Park). URL: http://www.erlebnispark.at/ (04. studeni 2013.)

18 Kuéa bajki ,Zhili-Byli“ (“Zhili-Byli” Once upon a time). URL: http:/iwww.domskazok.ru/about/ (04. studeni 2013.)
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Muzejska zbirka se sastoji od starog posuda, odjece, namjestaja, slika, knjiga, lutaka te broji preko 400 predmeta. Prakti¢ki svi predmeti su
interaktivne namjene. ,,Kuc¢a bajki“ ima dvije podruznice: i) Ruski muzej bajki (The Russian Fairy-tales museum) i ii) Muzej Pinokija (The
Pinokkio Museum).

VELIKA BRITANIJA

CENTAR ZA FOLKLOR, BAJKE I FANTAZIJU ,, SUSSEX"

Centar za folklor, bajke i fantaziju (Sussex Centre for Folklore, Fairy Tales and Fantasy'®) osnovan je kako bi pruzio platformu za pisce i
znanstvenike iz razli¢itih disciplina, gdje bi mogli diskutirati o narodnim pripovijetkama, bajkama i radovima iz podruéja fantazije. Nalazi se na
Sveucilistu Chichester u Chichesteru, u West Sussex u Velikoj Britaniji. Glavni fokus ovog projekta su bajke, kao kreativna snaga i impuls, u
knjizevnosti i kulturi. lako se centar nalazi u Sussexu, njegov djelokrug premasuje granice Engleske, okupljajuci pisce i znanstvenike iz cijeloga
svijeta.

NIZOZEMSKA

TEMATSKI PARK ,, EFTELING”

Efteling? je najveci tematski park u Nizozemskoj i jedan od najstarijih tematskih parkova u svijetu. Nalazi se u gradu Kaatsheuvel, u op¢ini
Loop op Zand. Park je do sada posjetilo vise od milijun posjetitelja. Nakon §to je otvoren 1952., kao park prirode s igralistem i ,,Bajkovitom
Sumom*, razvio se u tematski park u punoj veli¢ini. Danas je park namijenjen djeci i odraslima, nudi kulturne, romanti¢ne i nostalgi¢ne teme, te
raznoliki zabavni sadrzaj. Tema parka je fantazija, njegove atrakcije temeljene su na elementima iz antickih mitova, legendi, bajki, basni i
folklora. Uspjeh parka reflektira se uvelike u dizajnu voznji u parku, arhitekturi te ugodnom zelenom okruzenju. Pod vodstvom svojih kreativnih
direktora, park je uvijek imao visoke standarde. Park obuhvaéa otprilike 160 hektara povrsine (650 000 m?).

Park je podijeljen u 4 tematske cjeline: i) Svijet putovanja; ii) Svijet bajki; iii) Grubi svijet; iv) Drugi svijet. Cijeli Efteling park zajedno s
,,Bajkovitom Sumom* izgraden je u prilicno ruralnom podrucju. Zelene povrsine, ribnjaci i vrtovi daju mu izgled parka prirode.

U ,,Bajkovitoj Sumi‘ nalaze se brojne skulpture, kipovi i zgrade izgradeni prema poznatim bajkama i likovima iz bajki. Vec¢ina sadrzaja parka
inspirirana je elementima iz bajki bra¢e Grimm, H. C. Andersena i Charlesa Perraulta.

19 Centar za folklor, bajke i fantaziju (,Sussex“ Sussex Centre for Folklore, Fairy Tales and Fantasy). URL: http://www.sussexfolktalecentre.org/ (4. studenog 2013.)
20 Tematski park ,Efteling“ (Efteling). URL: http://www.efteling.com/ (4. studenog 2013.)
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4.2.4. ZAKLJUCAK BENCHMARKING ANALIZE

STALNA MUZEJSKA IZLOZBA

Iako se isti¢u odli¢ni primjeri iz prakse stalnih postava poznatih bajkopisaca poput ,,Muzeja H. C. A.“ u Danskoj, stalni postav IKB se izdvaja
svojim suvremenim pristupom u nacinu interpretacije, koriste¢i najsuvremeniju tehnologiju u komunikaciji s posjetiteljima, omogucujuéi
posjetiteljima uklju¢ivanje u samu izlozbu koriste¢i multimedijalne interaktivne izloske. Upotreba svih osjetila kroz audio, video i taktilne
muzeoloske izloske sa cjelokupnim sadrzajem dostupnim na hrvatskom i engleskom jeziku te tematska razrada postava, govori o kreativnom i
inteligentnom nacinu promisljanja izvedbe stalnog postava. Kod muzeja i kazalista ,,Junibacken* u Svedskoj prepoznali smo da je u potpunosti
prilagoden osobama s posebnim potrebama, $to je primijenjeno i u IKB: ugraden je lift za osobe s potesko¢ama u kretanju, interaktivne audio
izloSke mogu koristiti slijepe 1 slabovidne osobe, a osobama s oStecenjem sluha omoguceno je da dozive stalni postav putem video izlozaka i
bogatih vizualnih sadrzaja. Sve navedeno pozicionira IKB kao jedinstveni centar za posjetitelje, koji sluzi kao uzor sljede¢im slicnim projektima
u Europi, ali i u svijetu. Iznad svega, centri za posjetitelje kao §to je IKB, nositelji su i sudionici razvoja lokalnih zajednica u kojima se nalaze.

SADRZAJI I USLUGE

Kao s§to primjer ,,Kuée bra¢e Grimm* u Njemackoj potvrduje dobru praksu za dopunom sadrzaja i usluga muzejskim du¢anom i prostorom za
¢itanje, IKB osim stalnog postava ima suvenirnicu koja razvija asortiman atraktivnih suvenira razli¢itih primjena 1 funkcija modernih
dizajnerskih rjeSenja te knjiznicu koja sadrzi fundus bajki s ugodnim ambijentom za ¢itanje i sluSanje bajki.

PROGRAMI I MANIFESTACIJE

Poput ,,Muzeja brace Grimm“ u Njemackoj, IKB razvija bogatu ponudu edukativnog programa poput glazbenih i likovnih radionica, predavanja,
predstava, te povremenih izlozbi, koje ¢e upotpuniti posjet stalnoj izlozbi i omoguditi IKB suradnju s prosvjetnim i turistickim sektorom. TZ
Grada Ogulina od 2006. godine organizira ,,Ogulinski festival bajke* (u nastavku: OGFB), §to potvrduje njegovu uspjesnost kao i primjer
,Festivala brace Grimm*“ u Njemackoj. OGFB je kulturna manifestacija u kojoj se, kroz slavljenje bajke i bajkovitog stvaralastva, potice,
ostvaruje 1 pokazuje umjetnicka i1 kulturna produkcija namijenjena djeci, mladima i odraslima. Program festivala obuhvaca kazaliSte, crtani film,
edukativne radionice i glazbu, a ugos¢uje umjetnike i umjetnic¢ke organizacije raznolikih umjetnic¢kih izraza i oblika, osnazuju¢i lokalnu
umjetni¢ku i kulturnu produkciju, te poticuéi interkulturnu suradnju. IKB ¢e zajedno s OGFB funkcionirati u sinergiji za vrijeme trajanja
festivala, obogacujuéi ponudu i program IKB i festivala.
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RUTA BAJKE

Benchmarking analiza prikazuje i nekoliko ,,Ruta bajke* koje prolaze kroz rodni kraj pisaca i donose pri¢e o znamenitostima te kulturnoj i
prirodnoj bastini toga kraja, poput odli¢nog primjera ,,Rute bajke* u Njemackoj. Tematska ruta bajke u ,,Ogulinu, zavicaju bajke* sastavni je dio
implementacijskog paketa istoimenog razvojnog projekta kulturnog turizma. Uredenje tematskog puta bajke obuhvaca vizualnu signalizaciju
koju ¢ine: 1) interpretacijske ploce smjestenim u blizini najznacajnijih prirodnih i kulturnih znamenitosti; ii) interaktivne interpretacijske ploce s
citatima knjizevnika i ostalih istaknutih li¢nosti na temu bajki; iii) oznaCavanje ugostiteljskih i drugih sadrzaja posebno dizajniranim
piktogramima; iv) tiskani materijal s legendama i kartom grada i okolice; v) sredi$nji info-pult u sklopu Turistickog informativnog centra te Vi)
prezentacija rute preko inovativno dizajnirane internet stranice. Interpretacijske plo¢e na ,,Ruti bajke“ u Ogulinu postavljene su 2007. godine, a
2013. je ruta dopunjena postavljanjem tri nove plo¢e na novim lokacijama. Jedna od to¢aka rute izmedu prirodnih i kulturnih znamenitosti je i
IKB.

VIRTUALNA DIMENZIJA PROJEKTA

Osnivanje internetske platforme ,,Centra za folklor, bajke i fantaziju® u Velikoj Britaniji koja okuplja pisce i znanstvenike iz cijelog svijeta,
potvrduje potrebu za stvaranjem ,,Baze bajki“ IKB. Navedeno pokazuje kako je IKB ozbiljno shvatila zadatak komuniciranja bajke posjetiteljima
i otiSla korak dalje smiSljajuéi projekt ,,Baza bajki* koja na internetskim stranicama IKB okuplja bazu bajki sa svim relevantnim informacijama
o bajkama 1 bajkopiscima, stvarajuci na taj nacin temelj za osnivanjem ,,Medunarodnog referencijalnog centra za bajke*. Takoder je razradena
iPad aplikacija koja ukljucuje edukativnu igru ,,Kvizomat®. Virtualna prezentacija IKB nalazit ¢e se na sluzbenoj internet stranici. Osim
prezentacijskog, informativnog i edukacijskog karaktera, internet stranica ¢e omogucavati prodaju suvenira IKB, generirat ¢e slike posjetitelja iz
,,Carobnog ogledala“ i dojmove posjetitelja upisane u ,,Knjigu dojmova*.

PROMOTIVNI MATERIJALI

Razmisljajuci o nacinu promocije i komunikacije sa posjetiteljima, IKB izdaje i promotivne materijale koji nude posjetitelju korisne informacije
o Ogulinu, o IKB i pricama ogulinskog kraja na sljede¢im tiskovinama: 1) BroSura turistickih proizvoda; ii) BroSura IKB; iii) Knjiga ogulinskih
prica.
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INTERVENCIJE U KRAJOLIKU

,,Kuca bajki H. C. A.* u Danskoj pokazuje primjer u¢inkovitog nacina ukljuéivanja okoliSa u interpretaciju. Razmisljaju¢i u istom smjeru,
nastala je ideja za intervencijama u krajoliku grada Ogulina u smislu ofuvanja i interpretacije prirodne bastine. S ciljem zadovoljenja potreba
lokalnih stanovnika za razvojem, a turista za $to boljom kvalitetom ponude destinacije (atraktivnim sadrzajima i raznoliko$¢u usluga), pokazala
se potreba za izradom projekta koji ¢e osigurati odrzivo koriStenje vrlo atraktivnog i do sada zanemarenog prirodnog resursa Grada Ogulina:
kanjona rijeke Dobre, Pulinog ponora i $piljskog sustava Medvedica. Kako se nalazi u neposrednoj blizini IKB te je sastavni dio jedinstvene
,,Rute bajke* kojom je interpretiran ogulinski kraj, potreba njegova uredenja pokazala se sve aktualnijom. Sve navedeno je dodana vrijednost za
brand grada Ogulina kao zavi¢aja bajke, koji uz IKB, OGFB i ,,Rutu bajki* ¢uva i interpretira prirodne vrijednosti svog krajolika.

PREPORUKE

Kao izvrstan primjer iz prakse, isti¢e se suradnja Tematskog parka ,,Svijet Astrid Lindgren® (u nastavku: SAL) sa udrugama za pomoc i zastitu
djece u Svedskoj. Suradnjom s udrugama, SAL pomaZe djeci u najugrozenijim dijelovima svijeta, pa su tako financijski pomogli izgradnju
Djecjeg sela Astrid Lindgren u Srednjoafrickoj Republici. Takoder, SAL konstantno radi na razvoju sadrzaja, smisljajuci nove popratne sadrzaje.
U svoju ponudu ukljucuje smjestaj posjetitelja i ponudu domacih jela. Navedeno moze biti dobar primjer IKB da u ponudu za posjetitelje uvrsti i
ostale ponude i sadrzaje, poput lokalnih restorana s domac¢im ogulinskim jelima, smjestaj u gradu; poticuci tako i jacajuci gospodarski razvoj
lokalne zajednice. Takoder, IKB kao mjesto prvenstveno namijenjeno djeci (ali i odraslima), treba razviti i jacati suradnju, Sto sa Skolama i
vrti¢ima, §to sa raznim udrugama kako bi omogucila djeci ucenje i zabavu kroz bajke. Jednako vazno, IKB treba svoje znanje i iskustvo u radu
usmjeriti na razvoj sadrzaja, kako stalnog postava, tako i edukativnih radionica, predstava, povremenih izlozbi, predavanja te ostalih
programskih aktivnosti u IKB.
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4.3. DIONICI

Djelovanje svake javne ustanove treba podrsku dionika na putu uspjeha i ostvarenja poslanja i vizije. U sljede¢im poglavljima navodi se podjela
na primarne, sekundarne i tercijarne dionike. Primarni dionici odnose se na lokalne i regionalne (zupanijske) subjekte, sekundarni na nacionale, a
tercijarni na dionike 1z Sireg europskog 1 svjetskog konteksta.

U nastavku se navode dionici s popisom i opisom osnovnih uloga u razvoju strategije IKB-a i na kraju analizom istih u odnosu na stav i interes,
odnosno snagu i utjecaj na djelovanje i ostvarenje strategije IKB.

4.3.1. PRIMARNI DIONICI

Primarni dionici su glavni bastinici IKB, ujedno i njegovi glavni korisnici i promotori: lokalna zajednica i Zupanija i brojne lokalne i Zupanijske
udruge, institucije i pojedinci iz javnog, privatnog i civilnog sektora kojima je uspjeh IKB -a vazan i povezan s njihovim vlastitim uspjehom. U
prvom se redu odnose na lokalnu i regionalnu upravu i samoupravu, Grad Ogulin i Karlovac¢ku zupaniju, posebno onih dionika koji se odnose na
kulturu, turizam i odrzivi razvoj. Brojne kulturno-znanstvene institucije kako na podru¢ju Ogulina i okolice, tako 1 na podrucju cijele Karlovacke
zupanije, vazne su za djelovanje IKB jer je svaka suvremena ustanova svjesna da su umrezavanje 1 partnerstva zalozi uspjeha svake pojedinacne
ustanove, ali 1 drustvene zajednice u cjelini.

Turizam i gospodarstvo, posebno predstavnici javnog sektora u ovim granama, sve su svjesniji da je kultura vazan i nezaobilazan sektor razvoja
turizma, potencijal bez kojega je turisticki rast ograni¢en, a ponuda nedostatna. Centri za posjetitelje su sve vise prepoznati u svijetu kao
generatori 1 kreatori posebnosti 1 atraktivnosti, klju¢ni za interpretiranje lokalnih identiteta bez kojih se ne mogu kreirati prepoznatljive turisticke
destinacije, kao niti zadovoljstvo lokalnih ljudi koji ovdje zive. Ovaj je trend sve vise prepoznat kroz razvoj i poticanje kulturnog turizma, pa i na
lokalnoj i regionalnoj razini, a pozeljno je da se ovome trendu u buduénosti dade jo$ veéi poticaj i vrednovanje.

Obrazovne su institucije prirodni dionici IKB. Razvoj drustva temeljenog na znanju, proces globalizacije, nove tehnologije, nove drustvene
vrijednosti stvaraju nove potrebe na razini pojedinca i na razini dru$tva. Izazovi koji utjeCu na razvoj odgojno-obrazovnog sustava; zahtjevi za
brzim stjecanjem znanja i vjestina, potreba cjelozivotnog ucenja, zahtjevi za novim kompetencijama pojedinca koji stavljaju naglasak na razvoj
kreativnosti, inovativnosti, rjeSavanja problema, kritickog misljenja, izazovi su za koje je potrebna suradnja odgojno-obrazovnog sustava s
drugim institucijama, a centri za posjetitelje su u tom procesu upravo idealni partneri. Suradnja IKB sa skolama c¢e, ostvarenjem ciljeva ove
strategije, povecati spremnost IKB za jo§ inovativniji i kreativniji pristup edukaciji i izvanskolskim edukativnim programima. Kod suradnje s
Skolama i cijelim odgojno-obrazovnim sustavom stavljamo naglasak na potpunu prilagodenost IKB za osobe s posebnim potrebama, posebno
onima s poteSko¢ama u kretanju, slijepima i slabovidnima.
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LOKALNA I REGIONALNA UPRAVA I SAMOUPRAVA (JAVNI SEKTOR)

Grad Ogulin

Zupanijska skupstina Karlovacke Zupanije
Ured drzavne uprave u Karlovackoj zupaniji
Veleuciliste u Karloveu

KULTURNO-ZNANSTVENE INSTITUCIJE I UDRUGE U GRADU OGULINU

Likovno drustvo ,,Frankopan®, Ogulin
Ogranak Matice hrvatske Ogulin
Ogulinska udruga mladih; Ogulin
Radioklub Ogulin

Udruga ,,Instruktor®, Ogulin

Udruga slijepih Ogulin

Udruga pripovjedaca , Ogulin

Udruga za razvoj zajednice, kreativno 1 umjetnicko izrazavanje i ekologiju ,,Sunce®, Ogulin
,,Klinci Ogulinci®

Hrvatsko pjevacko drustvo ,,Klek*, Ogulin
Udruga ogulinskih studenata

Udruga slijepih Ogulin

KULTURNO-ZNANSTVENE INSTITUCIJE I UDRUGE U KARLOVACKO] ZUPANIJI

,Carpe Diem* udruga za poticanje i razvoj kreativnih 1 socijalnih potencijala djece, mladih 1 odraslih, Karlovac
Centar kulture ,,Mahi¢no*, Karlovac

Centar za neohumanisticke studije, Karlovac

,,Domaci*“ — udruga za kreativni razvoj, Karlovac

Drustvo Nasa djeca, Josipdol

Drustvo Nasa djeca ,,Recica-Zamrsje®, Karlovac

Etno-druzina ,,Generalski stol*, Generalski stol

Ogranak Matice hrvatske Slunj

Udruga ,,Kult kulture®, Karlovac

Udruga inovatora za razvoj kulturnog turizma ,,Historika“, Karlovac
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Udruga mladih ,,Dragani¢*, Dragani¢

Udruga urbane kulture ,,Omada“, Karlovac

Udruga za djecu s teSko¢ama u razvoju ,,Zvoncic¢i, Karlovac

Udruga slijepih Karlovacke zupanije, Karlovac

Udruga za poboljSanje kvalitete Zivota, poticanje kreativnog 1 sportskog razvoja djece predskolske i skolske dobi ,,Bajka*, Karlovac
Udruga za poticanje kreativnosti, organizacije i rada (U.K.O.R.), Karlovac

Udruga za promicanje umjetnosti i kulture ,,Ars Spiritus*, Karlovac

Kazali$na skupina ,,Jaglac, drustvo Nasa djeca, Ogulin

Udruga ,,Radost, Ogulin

TURIZAM 1 GOSPODARSTVO (JAVNI I PRIVATNI SEKTOR)

Turisticka zajednica grada Ogulina, Ogulin
Udruga ,,Ogulinski festival bajke*, Ogulin
Hotel ,,Klek®, Ogulin

Hotel ,,Josipdol*, Ogulin

Ugostiteljski obrt ,,Ive, Ogulin
Ugostiteljski obrt ,,Cane®, Ogulin
Ugostiteljski obrt ,,Mlijec¢ni®, Ogulin
Planinarski dom “Klek*“Ogulin
Planinarska kuca ,,Bijele stijene*, Ogulin
Planinarska kuc¢ica ,,Samarske stijene®, Ogulin
Planinarsko skloniste ,,Kula®, Ogulin
Planinarska kuc¢ica ,,Stozac*, Ogulin
Lovacki dom ,,Bjelsko*, Ogulin

Cafe bar ,,Stari grad®, Ogulin

Cafe bar ,,Nazorova®, Ogulin

Cafe bar ,,Dreams®, Ogulin

OBRAZOVANJE (JAVNI SEKTOR)

= Pucko otvoreno uciliste, Ogulin

= QGradska knjiZnica i ¢itaonica, Ogulin

= ZaviCajni muzej grada Ogulina, Ogulin



Udruga ,,Dulini cukrli®, Ogulin

Drustvo ,,Nasa djeca®, Ogulin

Ogranak Matice hrvatske Ogulin

Veleuciliste Karlovac, Karlovac

Ucenicki dom ,,Ogulin®, Ogulin

Waldorfska skola, Zagreb

Osnovna skola ,,Ivane Brli¢-Mazurani¢®, Ogulin

MEDIJI

= Radio Ogulin, Ogulin
= QOgulinski list, Ogulin
= Radio Karlovac, Karlovac

4.3.2. SEKUNDARNI DIONICI

Sekundarni dionici su sve sektorski srodne institucije, ustanove, udruge i projekti na nacionalnoj razini koji podupiru razvoj IKB, a to su u
prvom redu strucne 1 profesionalne ustanove, udruge ili pojedinci kojima je uspjeh IKB vazan i dio osjecanja njihovog vlastitog uspjeha. Njihova
uloga je promovirati IKB, ukljucivati se u partnerstva i podrzavati na brojne na¢ine njezino djelovanje.

IZVRSNA VLAST RH

= Ministarstvo kulture Republike Hrvatske
= Ministarstvo turizma Republike Hrvatske

= Ministarstvo gospodarstva, rada i poduzetniStva Republike Hrvatske
= Ministarstvo znanosti, obrazovanja i Sporta Republike Hrvatske

KULTURNO-ZNANSTVENE INSTITUCIJE 1 UDRUGE (JAVNI I CIVILNI SEKTOR)

Spomenicka knjiZnica i zbirka MaZurani¢ — Villa Ruzi¢, Rijeka
Hrvatski povijesni muzej, Zbirka Ruzi¢, Zagreb

Institut za etnologiju i folkloristiku, Zagreb
Muzejsko-dokumentacijski centar MDC, Zagreb

NK ICOM Hrvatska, Zagreb
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Hrvatsko muzejsko drustvo, Zagreb

HAZU, Zagreb

Hrvatski institut za povijest, Zagreb

Zavod za povijest hrvatske knjizevnosti, kazaliSta i glazbe, Zagreb
Drzavni arhiv u Rijeci, Rijeka

Drzavni arhiv u Zagrebu, Zagreb

Drzavni arhiv u Splitu, Split

Institut za razvoj obrazovanja, Zagreb

Institut za medunarodne odnose, Zagreb

Institut ,,Ivo Pilar*, Zagreb

»INovi Zivot* kazaliSte slijepih 1 slabovidnih, Zagreb
Djecje kazaliste ,,Ivana Brli¢-Mazurani¢®, Slavonski brod
Kazaliste ,,Bembo* & Zagrebacko kazaliSte lutaka, Zagreb
Kazaliste ,,Merlin®, Zagreb

Kazaliste ,,Svarog®, Zagreb

Kazaliste ,,Mala scena®, Zagreb

Teatar ,,0z*, Lovran

Udruga ,,Pusti pricu®, Pula

Umjetnicka organizacija ,,Artomobil®, Zagreb

TURIZAM 1 GOSPODARSTVO - HRVATSKA (JAVNI I CIVILNI SEKTOR)

Hrvatska turisticka zajednica, Zagreb

Turisticka zajednica Karlovacke Zupanije, Karlovac
Institut za turizam, Zagreb

Udruga hrvatskih putnickih agencija, Zagreb

Hrvatska gospodarska komora, Zagreb

Hrvatski savez obrtnickih zadruga, Zagreb

Zajednica druStava turistickih vodi¢a Hrvatske, Zagreb
Turisticka agencija ,,Spektar putovanja d.o.0.“, Zagreb
Turisti¢ka agencija ,,Sperenza d.0.0.*, Zagreb

A.T.l. d.o.o., Croatian travel agency, Zagreb

Putnicka agencija APP d.d., Pozega
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Turisticka agencija ,,Ban Tours*, Zagreb

Turisticka agencija ,,Collegium putovanja d.o.0.“, Zagreb
Putnicka agencija ,,Eklata d.o.0.“, Zagreb

Turisticka agencija ,,Integral Zagreb d.o.0.“, Zagreb
Turisti¢ka agencija ,,Ka Travel“, Karlovac

Poduzece ,,Kontakt tours d.o.0.*, Zagreb

Turisticka agencija ,,Marbis*, Koprivnica

Turisticka agencija ,,Mare Panonium®, Vinkovci
Turisticka agencija ,,Orion tours d.o.0.“, Dakovo
Putnicka agencija ,,Polet d.o.0.*, Vinkovci

Turisti¢ka agencija ,,Prazen putovanja“, Sibenik
Turisticka gencija R.T.A. d.o.o., Zagreb

Turisticka agenncija ,,Receptiva opera d.o.0.“, Donja stubica
Turisticka agencija ,,Speranza®, Zagreb

Turisticka agencija ,,Trakostyan tours d.o.0.“, Varazdinske toplice
Putnicka agencija ,,Varazdin tours d.o.0.“, Varazdin
Putni¢ka agencija ,,Vip travel Jerome d.o0.0.“, Split
Putni¢ka agencija ,,Zeatours d.0.0.*, Pula

Putnicka agencija ,,Petros®, Zagreb

Putni¢ka agencija ,,F-tours*, Split

Putni¢ka agencija ,,Omega grupa“, Zagreb

Putnicka agencija ,,Media turist™, Zagreb

Putni¢ka agencija ,,My Travel®, Rijeka

Portal za grupnu kupnju ,,Kolektiva“, Zagreb

Portal za grupnu kupnju ,,Ponuda dana®, Zagreb

Portal za grupnu kupnju ,,Crno jaje*, Zagreb

Portal za grupnu kupnju ,,Kupi me*, Zagreb

Portal za putovanja ,,Kamo na izlet*, Zagreb

Portal za putovanja ,,Idem van/Kamo za vikend*, Zagreb
Portal za putovanja ,,Vikendplaner.info*, Zagreb
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OBRAZOVANJE - HRVATSKA (JAVNI SEKTOR)

= Hrvatski studiji, Sveuciliste u Zagrebu

= Osnovne i srednje skole

= Djecji vrtici

= Filozofski fakultet u Zagrebu

= Filozofski fakultet u Rijeci

» Filozofski fakultet u Zadru

=  Waldorfska skola u Zagrebu

= Visoka $kola za poslovanje i upravljanje ,,Baltazar Adam Krceli¢*, Zapresi¢

ISTAKNUTI STRUCNJACI I UMJETNICI

= Matilda Ruzi¢, Spomenicka knjiznica i zbirka MaZzurani¢ — Villa Ruzi¢, Rijeka

» Theodor de Canziani Jaksi¢, Spomenicka knjiznica i zbirka Mazurani¢ — Villa Ruzi¢, Rijeka
= Jasna Held, pripovjedacica bajki, Dubrovnik

= Zdenko Basi¢, ilustrator 1 pisac bajki, Zagreb

= Tomislav Torjanac, ilustrator, Zagreb

KO-AUTORI I SURADNICI IKB

* Dragana Lucija Ratkovi¢ Aydemir, Muze d.o.o0., Zagreb

= Selma Kanazir, Muze d.o.0., Zagreb

= [vana Jagi¢, Muze d.o.o., Zagreb

=  Mirna DraZenovi¢, Muze d.o.o0., Zagreb

= Dr. Dubravka Zima, kriti¢arka, teoreti¢arka knjizevnosti, urednica, Zagreb
= Dr. Marijana Hamersak, folkloristica, znanstvena istrazivacica bajke, Zagreb
=  Mr. Nada Kujundzi¢, znanstvena istrazivacica bajki, Zagreb

= Vanja Cuculi¢, Studio Cuculi¢ d.o.o., Zagreb

* Maja Dragani¢, Studio Cuculi¢ d.o.o., Zagreb

= Vladimir Koncar, Studio Revolucija d.o.0., Zagreb

= Gorjan Agacevi¢, Studio Revolucija d.o.o., Zagreb

= Ozren Crnogorac, Studio Revolucija d.o.o0., Zagreb

= Goran Radovanovi¢, Studio Revolucija d.o.o0., Zagreb
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Ana Kovaci¢, Studio Revolucija d.o.o., Zagreb

Alen Stojanac, Studio Revolucija d.o.o., Zagreb

Tamara Kocet, Studio Revolucija d.o.o0., Zagreb

Karlo Eldi¢, Studio Revolucija d.o.o., Zagreb

Zlatko Masek, Studio Revolucija d.o.o., Zagreb

Borislav Petrovi¢, Studio Revolucija d.o.o., Zagreb

Luka Jandrasi¢, Studio Revolucija d.o.o0., Zagreb

Bruno Blazin¢, Studio Revolucija d.o.0., Zagreb

Dino Trojak, Studio Revolucija d.o.o., Zagreb

Ante Stipanicev, Studio Revolucija d.o.o., Zagreb

Tomislav Lon¢ari¢, Studio Revolucija d.o.o., Zagreb

Ivo Mati¢, Studio Revolucija d.o.o., Zagreb

Tena Letica TkalCevi¢, Studio Revolucija d.o.o., Zagreb

Alen Vukovi¢, Studio Revolucija d.o.o., Zagreb

Goran Stojni¢, Studio Revolucija d.o.o., Zagreb

Sasa Budimir, Studio Revolucija d.o.o., Zagreb

Josip Vranjkovi¢, Studio Revolucija d.o.o0., Zagreb

Iva Mrki¢, Studio Revolucija d.o.o., Zagreb

Jasmina Kallay, Studio Revolucija d.o.0., Zagreb

Vjeran Salomon, Studio Revolucija d.0.0., Zagreb

Ivan Kapec, Studio Revolucija d.o.o., Zagreb

Boris Vagner, Studio Revolucija d.o.0., Zagreb

Sladana Mudrini¢ Booboo, Studio Revolucija d.o.o., Zagreb
Vedran Kasap, Clinica studio d.o.0., Zagreb

Ozana Ursi¢, Clinica studio d.o.o., Zagreb

Ivana Fabrio, produkt dizajn, Clinica studio d.o.0., Zagreb
Mario Kovac, kazalisni i filmski redatelj, Zagreb

Maja Posavec, kazali$na, filmska i televizijska glumica i glazbenica, Zagreb
Mario Mirkovi¢, kazalis$ni, filmski i televizijski glumac, Zagreb
Kristijan Ugrina, kazali$ni, filmski i televizijski glumac, Zagreb

37



MEDIjI

HRT, Zagreb

RTL, Zagreb

NOVA TV, Zagreb

Vecernji list, Zagreb

Jutarnji list, Zagreb

Novi list, Zagreb

Dje¢ji casopis SMIB, Zagreb
Djecji casopis Modra lasta, Zagreb
Skolski vjesnik, Zagreb

Djecji casopis Prvi izbor, Zagreb
Casopis Vijenac, Zagreb

Casopis Zarez, Zagreb

Casopis Nova Croatica, Zagreb
Skolski portal skole.hr, Zagreb

POSEBNE ATRAKCIJE I PROJEKTNI PARTNERI:

Nacionalni park Plitvicka jezera, Plitvicka jezera

Nacionalni park Risnjak, Crni Lug

Mreza nacionalnih parkova

Ruta bajke u osnivanju (Rijeka — Ogulin — Zagreb — Slavonski Brod)

4.3.3. TERCIJARNI DIONICI

Tercijarni dionici obuhvacaju medunarodne organizacije, institucije i pojedince kojima je stalo da se projekti poput IKB-a realiziraju i daju
primjer i poticaj ostalim lokalnim zajednicama na valorizaciju svog identiteta za odrzivi razvoj. Oni su partneri u zajednickim projektima, te
dijele iste eticke 1 strukovne kodekse koji su prihvac¢eni u medunarodnom kontekstu.
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KULTURNO-ZNANSTVENE INSTITUCIJE I UDRUGE - SVIJET (]AVNI I CIVILNI SEKTOR)

ICOM (International Council of Museums - Medunarodno vije¢e za muzeje), Pariz
MINOM (International Movement for a New Museology - Medunarodni pokret za novu muzeologiju), Lisabon
The Scotish Storytelling Center (Skotski pripovijedacki centar), Edinburgh
Interpret Europe, europska udruga za interpretaciju bastine, Waldkirch

Europa Nostra, europska udruga za interpretaciju bastine, The Hague

Kenneth Hudson European Museum of the Year Award (Kenneth Hudson — nagrada za europski muzej godine), European Museum Forum,
europska muzejska organizacija pod upravom Vije¢a Europe

Centar Hans Christian Andersen, Odense

Muzej Hans Christian Andersen, Odense

Hans Christian Andersen Childhood Home (H.C.A. — ku¢a djetinjstva), Odense
House of Fairytales (Kuca bajki), Odense

Marchen strasse - ruta bajke, Hanau

Historische Museum Hanau, Schloss Philippsruhe

Das Museum Bruder Grimm-Haus, Steinau

Das Briider Grimm-Museum, Kassel

Tour Briider Grimm in Hessen

Astrid Lindgrens Nis 1 Vimmerby Kulturcentrum, Vimmerby

Dje¢ji muzej Junibacken, Stockholm

Park Freizeitpark Miarchenwald, Isar Valley

Kuca bajki "Zhili-Byli", Moskva

Family park Neusiedlersee, Austrija

Fantasiana - Strasswalchen Adventure Park, Salzburg

Sussex Centre for Folklore, Fairy Tales and Fantasy, UK

NUKU Museum for Puppet Arts, Tallinn, Estonia

European Fairy Tale Association, Pittsburgh

National Storytelling Network, Jonesborough

Center for Digital Storytelling, Berkeley, SAD

The House of Fairy Tales, London

International Storytelling Center, Jonesborough
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TURIZAM I GOSPODARSTVO

Portal za putovanja ,, Trip Advisor*

Portal za putovanja ,,Four Square*

Izdavac turistickih vodica ,,Lonely Planet*

Turoperator Touristik Union International (TUI), Njemacka
Turoperator ,,Thomas Cook*, UK

OBRAZOVAN]JE I ZNANOST

= EU - za fondove, kulturu i turizam
= Europska komisija (EK)

ISTAKNUTI STRUCNJACI I UMJETNICI

= Peter Davis, ekomuzeolog
= Jack Zipes, stru¢njak za bajke
= Steven Swann Jones, stru¢njak za bajke

MEDIJI

RTV SLO, nacionalna televizija Slovenije
RAI Uno, RAI Due, RAI Tre, nacionalna televizija Italije
MTYV, nacionalna televizija Madarske
ARD, nacionalna televizija Njemacke

TF1, nacionalna televizija Francuske

ORF, nacionalna televizija Austrije

NHK, nacionalna televizija Japana

SBS, nacionalna televizija JuZzne Koreje
CT, nacionalna televizija Ceske

RTR, nacionalna televizija Rusije

TELE 5, kulturni kanal njemacke televizije
ARS, kulturni kanal
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4.3.4. PROCJENA STANJA INTERESA DIONIKA

Tablica donosi analizu procjene trenutnog stava/interesa grupa dionika i procjenu utjecaja/snage djelovanja na IKB. Djelovanje IKB treba
usmjeriti na na¢in da se one dionike koji imaju veliki utjecaj/snagu na razvoj i uspjeSnost IKB navede na zauzimanje pozitivnog stava i
povecanog interesa za IKB. Djelovanje IKB se mora uskladiti s dionicima, §to je uzeto u obzir kod prijedloga aktivnosti 1 programa ove
strategije. Kao prvo treba uciniti sve na vidljivosti IKB na kulturno-turistickoj karti Europe i Hrvatske.

TaBLicA Il ANALIZA DIONIKA PREMA STAVU/INTERESU | UTJECAJU/SNAZI

STAV / INTERES UTJECAJ / SNAGA
DIONICI (pozitivan - negativan) (ELESEL))

Ljestvica: +++ 0 --- Ljestvica: +++ 0 ---

PRIMARNI DIONICI

Lokalna i regionalna uprava i samouprava (Javni sektor) +++ +++
Kulturno-znanstvene institucije i udruge — Ogulin (Javni i civilni sektor) 0 +
Turizam i gospodarstvo (Javni i privatni sektor) +++ +++
Obrazovanje (Javni sektor) + ++
Istaknuti stru¢njaci i umjetnici (Privatni i civilni sektor) 0 0
Mediji — Ogulin + S+
SEKUNDARNI DIONICI

Izvr$na vlast RH ++ o

Kulturno-znanstvene institucije i udruge - Hrvatska (Javni i civilni sektor) +

Turizam i gospodarstvo - Hrvatska (Javni i privatni sektor) 0

Obrazovanje - Hrvatska (Javni sektor) 0 ++
0
+

Istaknuti stru¢njaci i umjetnici - Hrvatska (Privatni i civilni sektor)
Mediji — Hrvatska

TERCIJARNI DIONICI

Kulturno-znanstvene institucije i udruge - svijet (Javni i civilni sektor) 0 ++
Turizam i gospodarstvo 0 ++




5. CILJNE SKUPINE

IKB sa svojim programima i aktivnostima ima donekle razli¢ite ciljne skupine. Naime, neke su ciljne skupine zajedni¢ke svima, a neke su i
specifi¢ne. Ciljne skupine podijeljene su prema: i) dobi i interesima te ii) zemljopisnoj pokrivenosti, odnosno mjestima i regijama iz kojih
dolaze.

5.1. CILJNE SKUPINE PREMA DOBI I INTERESIMA

Proces odabira bajke kao glavne teme destinacije ,,Ogulina - zavi¢aja bajke* od samog pocetka je bio voden uvidom u profil dosadasnjih
posjetitelja Ogulina, posebice onih u zadnjih desetak godina. Uz manje izmjene u postavljanju skupina posjetitelja na ljestvici brojnosti (ciljne
skupine donosimo redom po ocekivanoj brojnosti) te izdvajanja obitelji s djecom i kulturnih turista kao vazne potencijalne skupine, donosimo
popis koji se manje vise poklapa sa skupinama posjetitelja na koje je svojim dosada$njim radom i manifestacijama racunala i TZ Grada Ogulina,
ali ovoga puta u znatno ve¢em broju.

5.1.1. CILJNE SKUPINE PREMA DOBI

Skolske ekskurzije;

djecji vrtici;

obitelji s djecom;

mladi od 18 do 26;

kulturni turisti;

vikend izletnici;

jednodnevni izletnici;

turisti na putu prema Jadranu;

biciklisti 1 planinari, ljubitelji prirode 1 zdravog Zivota;
umirovljenicke ekskurzije.
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IKB se obrac¢a dobno raznolikim ciljnim skupinama: u prvom redu dje¢jim grupama predskolske, osnovnoskolske i srednjoSkolske dobi te
obiteljima s djecom. Mlada populacija - od 18 do 26 godina - privucena je ciljano skrojenim aktivnostima i programima. Centar za posjetitelje i
SVi njegovi programi i aktivnosti moraju u §to ve¢oj mjeri biti prilagodeni osobama s posebnim potrebama koje su vazna ciljna skupina kojoj se
IKB obraca, jer je u potpunosti prilagoden osobama s poteskocama u kretanju, a zbog velikog broja auditivnih sadrzaja, zanimljiv je i za
slabovidne i slijepe posjetitelje.

Osnovna ciljna skupina pokriva Siroku dobnu ljestvicu potencijalnih posjetitelja: od malene djece predskolskog uzrasta, osnovnoskolske i
srednjoskolske populacije, mladih ljudi studenske dobi do obitelji s djecom, te posjetitelja starije dobi. Takav Siroki raspon dobnih skupina
posjetitelja omogucéava kreiranje raznorodnih sadrzaja IKB tijekom cijele godine, §to motivirajuc¢e djeluje na kreativni i poduzetnicki razvoj
grada 1 Sire okolice. Aktivnosti IKB usmjerene su na posjetitelje razlicitih interesa, kao Sto su kulturni turisti, jednodnevni i vikend izletnici,
turisti na putu prema moru, biciklisti i planinari, ljubitelji prirode i zdravog zivota.

Obrazovni profil ciljanih odraslih posjetitelja je visa ili visoka stru¢na sprema, u svakom slu¢aju radi se o obrazovanijoj i kulturno osvjestenijoj
populaciji. U pravilu, ta populacija spremna je i platiti za kvalitetne sadrzaje, ali sukladno tome ima i visa o¢ekivanja.

5.1.2. CIL)NE SKUPINE PREMA INTERESIMA

= Ucenje kroz zabavu

= Ucenje kroz interakciju

= (Cjelozivotno ucenje

= Spoznavanje novoga

= [sprobavanje raznih znanja i vjeStina

= Ljubav prema knjizevnosti

= Ljubav prema bajkama

= Sudjelovanje u radionicama 1 dogadanjima

= Kreativno izrazavanje

= Zabava

Interesi posjetitelja koji mogu biti zadovoljeni u IKB-u su uéenje na zabavan, inovativan i interaktivan nacin, istrazivanje i spoznavanje novoga,
ucenje i isprobavanje raznih znanja i vjeStina kao i koncept cjeloZivotnog ucenja, istrazivanje zagonetki, ljubav prema knjizevnosti, posebice
bajkama, interesi za sudjelovanje u raznim radionicama i dogadanjima ... I nadasve dobra zabava i nezaboravno iskustvo.
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5.2. CILJNE SKUPINE PREMA ZEMLJOPISNOJ POKRIVENOSTI

= posjetitelji iz Ogulina i okolice, te Sireg podrucja Karlovacke Zupanije (lokalni);

= posjetitelji iz susjednih zupanija - Primorsko-goranske, Licko-senjske, Sisacko-moslavacke, Zagrebacke i Grada Zagreba (regionalni);
= posjetitelji iz velikih i ve¢ih hrvatskih gradova Zagreba, Varazdina, Osijeka, Pule, Rijeke, Zadra, Splita, Dubrovnika (nacionalni)

= posjetitelji iz susjednih drzava (Italija, Slovenija, Madarska, BiH, Srbija, Crna Gora)

= posjetitelji iz ostalih europskih drzava (Njemacka, Austrija, Francuska, Norveska, Ceska...)

= posjetitelji iz ostalih drzava u svijetu s posebnim naglaskom na posjetitelje iz SAD-a i posjetitelje iz Azije (Japan, Koreja...)

Na prvom su mjestu lokalni posjetitelji. U struénim se krugovima pokazalo bitnim preispitati opée uvazenu cCinjenicu da turizam nuZno
podrazumijeva putovanje i da se ne moze govoriti o turizmu u mjestu stanovanja. Naime, pokazalo se da je odnos izmedu kvalitete zivota i
turizma iznimno vazan i da se dogadanja kreirana za turiste, kao i turisticka infrastruktura, moze itekako koristi i od strane lokalnih stanovnika,
Stovise to je itekako pozeljno. Kreiranje IKB unutar destinacije Ogulin — zavicaj bajke upravo se temelji na ovoj vaznoj spoznaji da je razvoj
kulturnog turizma jedino mogu¢ s paralelnim razvojem kvalitete kulturne ponude za gradane Ogulina i okolice, dapace i osnazivanjem njihovog
aktivnog sudjelovanja i ,,konzumiranja“ iste.

Sve bolja premrezenost Hrvatske autocestama vazan je preduvjet da IKB u sve vecem broju posjecuju posjetitelji iz cijele zemlje. Posebno se to
odnosi na roditelje s djecom iz vecih hrvatskih sredista, prvenstveno Zagreba, Osijeka, Rijeke i Splita koji pored boravka obitelji na svjezem
zraku 1 u Carobnoj prirodi, Zele svoju djecu zabaviti programima IKB-a, upoznati ih s nacionalnom riznicom bajki Ivane Brli¢-Mazurani¢ i
potaknuti svijest o znacaju i univerzalnim vrijednostima i ljepoti njezine bajkovite ostavstine.

Skolske ekskurzije iz raznih dijelova Hrvatske vazan su dio ciljne skupine IKB. Uz sve rasprostranjenije programe $kole u prirodi, za o¢ekivati
je da s rastom ponude destinacije i profiliranjem "bajkovitih" sadrZaja, posjete biti brojnije i sve prisutnije u samome gradu Ogulinu i njegovoj
blizoj okolici. U posljednje vrijeme Ogulin se u mnogocemu profilirao kao destinacija, a sa dodatnim sadrzajima IKB-a, ova ¢e destinacija
svakako dobiti na privla¢nosti medu ovom ciljnom skupinom koja dolazi iz svih krajeva RH.

Vazna predispozicija za dolazak europskih posjetitelja svakako je strateski dobra prometna pozicija Ogulina s izlazom na autocestu Zagreb-Split
I Zagreb-Rijeka. U prvom redu ovdje se racuna na posjetitelje koji su na putovanju prema Jadranu. Posebno se ovdje misli na obitelji s djecom ili
turiste sklone kombinaciji aktivnog odmora i zadovoljenja kulturnih potreba. Tu su i oni u potrazi za autenticnim i izvornim tradicijama,
znanjima 1 umije¢ima, te oni koji svoj odmor u Hrvatskoj zele kombinirati posjetima 1 kra¢im boravcima na moru i U unutraSnjosti, Sto jest
tendencija zadnjih godina u svjetskim trendovima u turizmu. Takoder, blizina Plitvickih jezera, nacionalnog parka s UNECO liste svjetske
prirodne bastine, nagovijesta dolazak brojnih turista koji su u posjeti Plitvickim jezerima, a zainteresiranim za posjet jedinstvenoj IKB, ako se na
pravilan nacin provede marketinska povezanost te dvije lokacije.
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6. STALNI POSTAV IKB

6.1. SINOPSIS STALNOG POSTAVA

Fundus IKB sastoji se od izlozaka interaktivnog multimedijalnog sadrzaja u obliku audio, video i grafi¢kog zapisa, od bajkovitih predmeta te
knjiga iz Biblioteke bajki. Svi tekstovi i zapisi su na hrvatskom i engleskom jeziku. Stalni postav sastoji se od sljedecih cjelina: i),,Carobna
Suma®; ii) Dvorac ,,Zacarani hodnici“ koji ¢ini cjeline: a) ,,Ognjiste; b) ,,Carobno zrcalo*; ¢) ,,Tajanstvena odaja“. Na ulazu se nalazi
suvenirnica, a na katu ,,Kreativna soba“.

6.1.1. SUVENIRNICA

Na ulazu u IKB je prijamni prostor sa suvenirnicom. Ovdje se nalaze ormari¢i za odlaganje garderobe te prijemni pult s policama za prodaju
ulaznica, knjiga bajki i suvenira. Sve su knjige i suveniri pomno odabrani s namjerom populariziranja interesa za bajkovitu bastinu Ivane Brli¢-
Mazurani¢, njezinih bajki i knjizevne vrste bajki opéenito. Ovdje se takoder nalazi i dodirni ekran u kojega posjetitelji mogu upisati svoje
dojmove: ,,Knjiga dojmova“ IKB. Ovaj interaktivni izlozak omogucava da se aktualni dojmovi posjetitelja vide na internet stranici IKB. Ovdje
se nalazi i ,,Informacijska orijentacijska grafika“ koja prikazuje tlocrtni raspored prostorija i izlozbenih cjelina te funkcionira kao orijentacija za
posjetitelje.

6.1.2. CAROBNA SUMA

,Carobna $uma“ je prva cjelina stalnog postava u kojoj se nalaze dva interpretacijska izloska ,.Stabla koja pripovijedaju®, od kojih je prvi
,,Stablo iz Ivaninih bajki“ , a drugi ,,Stablo iz Ivanina dnevnika“. Ovdje se na zidu nalazi narativna slagalica ,,Carobni magneti* .
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6.1.3. DVORAC ZACARANI HODNICI

Iz ,,Carobne $ume® ulazi se u Dvorac ,,Zagarani hodnici“. U ,,Zaaranim hodnicima“ nalazi se pet dodirnih ekrana koji su glavni interpretacijski
interaktivni izloSci namijenjeni istrazivanju i upoznavanju svijeta bajki. Prvi dodirni ekran ,,Ivana Brlic-Mazurani¢* posvecen je zivotu i djelu
IBM, drugi odgovara na pitanje ,,Sto je bajka?“, treéi ekran ,Bajke: tko ih piSe, tko ih zapisuje?“ posveéen je najznadajnijim europskim
zapisivaéima i autorima bajki, Cetvrti se bavi pitanjem ,,Tko je tko u bajkama?* a posljednji, peti dodirni ekran bavi se pitanjem ,,Sto je §to u
bajkama?“. Svaki dodirni ekran sadrzi edukativnu igru vezanu uz sadrzaj pojedinog ekrana: i) Spoji lik i bajku IBM; ii) Premetaljka; iii)
Tajanstvena osoba; iv) Izbaci uljeza i v) Spajalica. U ovoj cjelini nalaze se i dvije ,,Spijunke®, dva kruzna otvora u zidu kroz koje posjetitelji
promatraju izmjenu ilustrativnog sadrzaja na ekranu s temama: ,,Prijevodi Ivaninih djela® i ,,Bajkovite preobrazbe®. Podlogu zidova s dodirnim
ekranima ¢ine zidne tapete s interpretacijskim grafikama i ilustracijama s temama ,,Ivana na svjetskim jezicima®, ,,Obiteljsko stablo bajke* i
,,Bajkovita prijevozna sredstva“.

Podlogu zida, odnosno paravana, koji omeduje ,,Tajanstvenu odaju* Cini interpretacijska grafika ,,Proppova prica o bajkama®, interpretacijska
grafika koja ima za cilj posjetitelja upoznati s osnovnom morfologijom bajki prema Vladimiru Proppu, poznatom ruskom istrazivacu bajki.

OGN]JISTE

Sljedeca cjelina ,,Ognjiste” opremljena je za slusanje i ¢itanje bajki. U lijevom kutu smjesten je interaktivni interpretacijski izlozak ,,Bajkoviti
jukebox“ u kojemu posjetitelji preslusavaju audio zapise bajki, dok je u desnom kutu smjestena ,,Bajkovita biblioteka™ s policama za knjige bajki
i knjige o bajkama, ladicama za bajkovite predmete te alatima za odrzavanje kratkih edukacijskih programa. U ovoj fazi nabavljeno je 116
naslova bajkopisaca, od ¢ega je 5 prvih izdanja bajki Ivane Brli¢-Mazuranic.

CAROBNO ZRCALO

Sljedece je u postavu ,,Carobno zrcalo“, skroviti prostor s istoimenim interaktivnim izloskom — instalacijom, koja predstavlja jedan od
najpoznatijeg motiva bajki — ¢arobno zrcalo — koje otkriva ,,unutarnju ¢udesnu sliku* onoga tko se u njemu ogleda.

TAJANSTVENA ODAJA

Prostor ,, Tajanstvene odaje” omeduju pomicni zidni paravani, koji se za potrebe povecanja prostora, mogu pomaknuti, odnosno sklopiti.
,,Tajanstvena odaja“ je prostor namijenjen odrzavanju projekcija, manjih komornih predstava, recitala, programa pripovijedanja i sli¢no. U
kontekstu stalne izlozbe, ovdje su svi posjetitelji nakon razgledavanja postava pozvani na gledanje tri edukativna animirana filma u produkciji
IKB: 1) ,,Carobni bijeg® ili ,,Neko¢ davno*; ii) ,,Ogulin, zavicaj bajke® i iii) ,,Putovanje s lvanom* te na igranje interaktivne igre ,,Bajkovita
pustolovina“, arkadne igre pustolovnog karaktera.
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6.1.4. KREATIVNA SOBA

,,Kreativna soba‘“ nalazi se na galeriji i zamiSljena je kao prostor za odvijanje edukativnih i kreativnih radionica s ciljem produbljivanja znanja o
bajkama i opusu Ivane Brli¢-Mazurani¢ te za poticanje kreativnog izrazavanja djece kroz razli¢ite medije. Ovdje se moze pregledavati ,,Baza
bajki‘ jedinstvena baza podataka o bajkama, bajkopiscima/zapisivac¢ima i istraziva¢ima bajke u Europi i svijetu, a njezin je sadrzaj u potpunosti
dostupan na internetskoj stranici IKB.

Ovdje se nalazi i ,,Carobni stol*, multifunkcionalni interaktivni izlozak koji omoguéava posjetiteljima, odnosno sudionicima radionica IKB,
zabavan, kreativan i zaigran nacin uc¢enja. Projektiran je na nacin da ima razlicite funkcije za rad (od pisanja, crtanja, slikanja, slaganja), a u sebi
ima edukacijsku igru ,,Bajkoviti kvizomat”.

U ,.Kreativnoj sobi“ nalaze se ,,Carobni magneti®, vizualno i tematski drugaciji od onih u ,,Carobnoj §umi®; svi magneti su tekstualni i slazu se

linearno.
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7. OPCI 1 POSEBNI CILJEVI

Djelovanje IKB temelji se na jasno postavljenim ciljevima koji su baza na kojima se oblikuje strategija za njihovo ostvarenje. U fazi evaluacije
ocjenjuje se uspjesnost provodenja strategije u ostvarenju zadanih ciljeva. Razlikujemo opce i posebne ciljeve. Ovi prvi su opcenite izjave koji
proizlaze iz temeljnih izjava poslanja i vizije, nemaju vremenski okvir ostvarenja ve¢ se ostvaruju kroz definiranje i ostvarivanje posebnih
ciljeva i specifiénih aktivnosti. Op¢i ciljevi za IKB su: i) Upravljanje poslovanjem IKB; ii) Razvoj sadrzaja IKB; iii) Provodenje edukativnih
aktivnosti 1 iv) Provodenje marketinskih aktivnosti.

Posebni ciljevi proizlaze iz opéih, jasni su i ostvarivi u vremenskom roku i putem njih se dolazi do definiranja konkretnih aktivnosti realizacija
kojih je mjerljiva. U nastavku ovog poglavlja slijedi razrada ciljeva te ,,Pokazatelji uspjesnosti®, tabli¢ni prikaz konkretnih zadataka pojedinih
ciljeva s dinamikom realizacije tih ciljeva kroz sedam godina poslovanja IKB.

7.1. UPRAVLJANJE POSLOVANJEM IKB

7.1.1. RAZVO] LJUDSKIH POTENCIJALA
7.1.2. OSIGURAVANJE FINANCIJSKIH SREDSTAVA
7.1.3. MONITORING
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7.2. RAZVO] SADRZAJA IKB

7.2.1. RAZVO] IZLOZBENE DJELATNOSTI

7.2.2. RAZVO] PROGRAMA POSEBNIH DOGADAN]JA
7.2.3. VODEN]JE BIBLIOTEKE

7.2.4. RAZVO] IZDAVACKE DJELATNOSTI

7.2.5. VODEN]JE ODJELA DOKUMENTACIJE

7.2.6. PROVODENJE ISTRAZIVANJA I RAZVOJA IKB

7.3. PROVODENJE EDUKACIJSKE DJELATNOSTI

7.3.1. UKLJUCIVANJE POSJETITELJA U DJELATNOST IKB
7.3.2. RAZVOJ] EDUKATIVNIH PROGRAMA

7.4. PROVODENJE MARKETINSKIH AKTIVNOSTI

7.4.1. UMREZAVANJE

7.4.2. STVARANJE PONUDE ZA POSJETITELJE
7.4.3. STVARANJE VIDLJIVOSTI IKB

7.4.4. VEZE S MEDIJIMA

7.4.5. ISTRAZIVANJE POSJETITELJA

49



7.5. POKAZATELJI USPJESNOSTI

Kako bi Strategija bila ucinkovita i uspjeSna, moraju se osmisliti i osigurati elementi za njegovu provedbu, u prvom redu sredstva za
operacionalizaciju koja omogucuju cjelovit pregled i strukturu svih aktivnosti potrebnih za provedbu, financiranje, praéenje i vrednovanje.
Njime se razraduju i konkretiziraju posebni ciljevi, definiraju aktivnosti koje su potrebne da bi se ciljevi ostvarili, odreduju rokovi i dinamika
provedbe, utvrduju potrebni resursi, te odreduju indikatori napretka. Tablica aktivnosti IKB prikazuje dinamiku realizacije pojedinih
programskih aktivnosti kroz definirane pokazatelje rezultata.

TABLICA IV DINAMIKA REALIZACIJE AKTIVNOSTI POTREBNIH ZA OSTVARENJE CILJEVA
DINAMIKA REALIZACIJE

POKAZATELI REZULTATA KROZ PROGRAMSKE AKTIVNOSTI

7.1. UPRAVLJANJE POSLOVANIEM IKB
7.1.1. RAZVOJ LJUDSKIH POTENCIJALA

Zaposljavanje troje djelatnika % 100

Zaposlenici su upoznati sa svojim duZnostima i zadacima % 100

Usavrsavanje i upotpunjavanje znanja zaposlenika IKB % 14,3 | 143 | 14,3 | 14,3 | 14,3 | 14,3 14,3

Zaposljavanje jo$ dvoje zaposlenika % 100

Stvaranje mogucnosti za volontiranje, studentsku strucnu praksu i stru¢no usavrsavanje % 14,3 | 14,3 | 143 | 14,3 | 14,3 | 14,3 14,3

Ostvarivanje suradnje sa stru¢njacima raznih usmjerenja % 14,3 | 14,3 14,3 | 14,3 14,3
7.1.2. OSIGURAVANJE FINANCIJSKIH SREDSTAVA

Osiguravanje financijskih sredstava za razvoj programa i sadrzaja IKB % 14,3 | 14,3 | 14,3 | 14,3 | 14,3 | 14,3 14,3

Razrada ponuda za potencijalne donatore, sponzore i pokrovitelje % 50 50

Pracenje i prijavljivanje na javne i EU natjecaje % 14,3 | 14,3 | 14,3 | 14,3 | 14,3 | 14,3 14,3
7.1.3. MONITORING

Prikupljanje i obrada mjesecnih izvjeséa zadanih i ostvarenih ciljeva % 14,3 | 14,3 | 14,3 | 14,3 | 14,3 | 14,3 14,3

Pracenje i analiza uspjesnosti poslovanja % 14,3 | 14,3 | 14,3 | 14,3 | 14,3 | 14,3 14,3




DINAMIKA REALIZACIJE
2014. ‘ 2015. 2016. 2017. 2018. 2019. 2020.

POKAZATEUI REZULTATA KROZ PROGRAMSKE AKTIVNOSTI JEDINICA

7.2. RAZVOJ SADRZAJA IKB
7.2.1. IZLOZBENA DJELATNOST

Razrada i provodenje plana razvoja izloZaka stalnog postava % 16,66 | 16,66 | 16,66 | 16,66 | 16,66 | 16,66
Organizacija izlozbi djecjih radova % 14,3 | 14,3 | 14,3 | 14,3 | 14,3 | 14,3 14,3
Organizacija povremenih izloZbi u produkciji IKB: Bra¢a Grimm % 50 50

Organizacija povremenih izlozbi u produkciji IKB: H.C. Andersen % 50 50

Organizacija povremenih izloZbi u produkciji IKB: Charles Perrault % 50 50

Organizacija povremenih izlozbi u produkciji IKB: Zene bajkopisci % 100

Organizacija povremenih izloZbi u produkciji IKB: Pepeljuga % 50 50

Organizacija povremenih izloZbi u produkciji IKB: Strucnjaci za bajke - Propp i Afans’ev % 50 50
Organizacija povremenih izloZbi u produkciji IKB: Bajke i feministicka kritika % 50 50
Organizacija povremenih izloZbi u produkciji IKB: Price iz davnine % 50 50

Organizacija povremenih izlozbi u produkciji IKB: llustracija u Pricama iz davnina % 50 50

Organizacija povremenih izlozbi u produkciji IKB: Norveske bajke - Abjornsen i Moe % 50 50

Organizacija povremenih izlozbi u produkciji IKB: Ruske bajke - Ersov i Puskin % 50 50
Organizacija povremenih izlozbi u produkciji IKB: Hrvatski bajkopisci % 50 50
Organizacija povremenih izloZbi u produkciji IKB: Utjecaj slavenske mitologije na pisanje bajki % 50 50
Organizacija gostujucih izloZbi: Grimmove bajke % 25 25 50

Organizacija gostujucih izloZbi: Andersenove bajke % 50 50

Organizacija putujucih izlozbi u produkciji IKB: Price iz davnine % 25 25 12,5 | 12,5 | 12,5 12,5
Organizacija djecjih predstava na temu bajke % 25 12,5 | 12,5 | 12,5 | 12,5 | 12,5 12,5
Organizacija predavanja, stru¢nih skupova i seminara na temu bajke % 25 12,5 | 12,5 | 12,5 | 12,5 | 12,5 12,5
Sudjelovanje u OGFB % 25 12,5 | 12,5 | 12,5 | 12,5 | 125 12,5
Povezivanje dogadanja u IKB s vaznim datumima % 14,3 | 14,3 | 143 | 14,3 | 14,3 | 14,3 14,3
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DINAMIKA REALIZACIJE

POKAZATELJI REZULTATA KROZ PROGRAMSKE AKTIVNOSTI JEDINICA AL AL e

7.2. RAZVOJ SADRZAJA IKB
7.2.3. BIBLIOTEKA

Prikupljanje domadih i stranih naslova bajki i knjigama koje se bave teorijama o bajkama. % 25 12,5 | 12,5 | 12,5 | 12,5 | 12,5 12,5

Prikupljanje svih prvih izdanja Ivane Brli¢c-MaZzuranic i stvaranje spomenicke knjizni¢ne zbirke IBM % 50 50

Prikupljanje svih izdanja bajki IBM % 50 50

Upisivanje knjiznicne grade u program K++ % 100

Nadopunjavanje baze podataka K++ novim prikupljenim naslovima % 14,3 | 143 | 143 | 14,3 | 14,3 | 14,3 14,3

Otvaranje biblioteke javnosti i omogucavanje koriStenja knjiznicne grade % 14,3 | 143 | 143 | 14,3 | 14,3 | 14,3 14,3
7.2.4. 1ZDAVACKA DJELATNOST

Izdavanje djela koja proizlaze iz stalnog postava IKB u vlastitoj nakladi % 14,3 | 14,3 | 143 | 14,3 | 14,3 | 14,3 14,3

Izdavanje prica i djela prikupljenih putem literarnih i likovnih natjecaja u vlastitoj nakladi % 14,3 | 143 | 143 | 14,3 | 14,3 | 14,3 14,3

Suradnja s malim izdavacima, organizirati nabavu i prodaju izdanja bajki u nakladi malih izdavaca % 25 12,5 | 12,5 | 12,5 | 12,5 | 12,5 12,5

Nabava i prodaja knjiga o bajkama u partnerstvima sa znanstvenim i visokoskolskim ustanovama % 25 12,5 | 12,5 | 12,5 | 12,5 | 12,5 12,5
7.2.5. DOKUMENTACUA

Prikupljanje, ¢uvanje i obrada podataka o aktivnostima IKB % 14,3 | 14,3 | 14,3 | 14,3 | 14,3 | 14,3 14,3

IstraZivanje i stalno nadopunjavanje baze bajki novim sadrZajima % 14,3 | 14,3 | 14,3 | 14,3 | 14,3 | 14,3 14,3
7.2.6. ISTRAZIVACKI | ZNANSTVENI RAD

Nastaviti istraZivanje bajke kao knjizevne vrste i informiranje posjetitelja o novim saznanjima putem

izlozbi, objava na webu % 14,3 | 14,3 | 14,3 | 14,3 | 14,3 | 14,3 14,3

Postaviti temelje za osnivanje referencijalnog centra popunjavanjem Baze bajke % 25 25 50

Osnivanje Medunarodnog referencijalnog centra za bajke % 50 50




DINAMIKA REALIZACIJE
2014. 2015. 2016. 2017. 2018. 2019. 2020.

JEDINICA

POKAZATEUI REZULTATA KROZ PROGRAMSKE AKTIVNOSTI

7.3. EDUKACIJSKA DJELATNOST
7.3.1. UKLJUCIVANJE POSJETITELJA U DJELATNOST IKB

Organizacija sakupljanja bajkovitih predmeta za koristenje prilikom pripovijedanja i za stvaranje Zbirke

bajkovitih predmeta % 14,3 | 14,3 | 14,3 | 14,3 | 14,3 | 14,3 | 14,3
Osmisljavanje i organizacija literarnih i likovnih natjecaja na temu bajke. Odabrati radove za izdanja u
produkciji IKB. % 14,3 143 | 143 | 143 | 143 | 14,3 | 14,3

Stvaranje uvjeta za osnivanje i osmisljavanje programa i uvjeta za ¢lanstvo za Klub prijatelja IKB

7.3.2. EDUKACISKI PROGRAMI

Citanje i pripovijedanje bajki iz Bajkovite biblioteke, odnosno usmena interpretacija bajki % 14,3 | 143 | 143 | 14,3 | 14,3 | 14,3 | 14,3
Organizacija i provedba likovnih radionica 14,3 | 14,3 | 14,3 | 14,3 | 14,3 | 14,3 | 14,3
Organizacija i provedba glazbenih radionica u suradnji s kulturno-obrazovnim institucijama % 14,3 | 14,3 | 143 | 14,3 | 14,3 | 14,3 | 14,3
Sastavljanje kratkih uputa za vodica IKB koji ¢e ukratko opisati i objasniti posjetiteljima koristenje

multimedijalnim izloScima i op¢enito upoznavanje sa sadrZajem stalnog postava IKB % 100

Prikupljanje edukativnih materijala za interpretaciju bajki: likovni predmeti vezani uz bajke, tekstovi
bajki i radni listici

7.4. MARKETINSKA DJELATNOST

7.4.1. UMREZAVANJE

14,3

14,3

14,3

14,3

14,3

14,3

14,3

Suradnja s vrti¢ima, osnovnim i srednjim Skolama i razvijanje prikladnih edukacijskih programa % 25 12,5 | 12,5 | 12,5 | 12,5 | 12,5 | 12,5

Suradnja s fakultetima, znanstvenim institucijama i udrugama sa svrhom obogacivanja programa IKB % 25 12,5 | 12,5 | 12,5 | 12,5 | 12,5 | 12,5

Suradnja IKB s Ogulinskim festivalom bajke, prilagodba IKB temi festivala i osmisljavanje i provedba

posebnih programa % 25 12,5 | 12,5 | 125 | 12,5 | 12,5 | 12,5

Suradnja s ostalim institucijama u sa svrhom gostovanja izlozbi, predstava, predavanja, seminara i

ostalih sadrZaja % 25 12,5 | 12,5 | 12,5 | 12,5 | 12,5 | 12,5
7.4.2. STVARANJE PONUDE ZA POSJETITELJE

Suradnja s turistickim zajednicama i ostalim institucijama u turizmu sa svrhom formiranja kompletne

ponude za posjetitelje % 25 12,5 | 12,5 | 12,5 | 12,5 | 12,5 | 12,5

Stvaranje baze kontakata za redovito obavjesStavanje i pozivanje na posjet IKB % 25 12,5 | 12,5 | 12,5 | 12,5 | 12,5 | 12,5

Prodaja suvenira % 143 | 143 | 143 | 143 | 143 | 143 | 14,3

Revizija stanja i nabava novih suvenira % 14,3 | 143 | 14,3 | 14,3 | 14,3 | 14,3 | 14,3

Raspisivanje natjecaja za dizajnere za izradu novih suvenira % 25 25 25 25
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DINAMIKA REALIZACIJE

POKAZATELJI REZULTATA KROZ PROGRAMSKE AKTIVNOSTI JEDINICA — AL A L L

7.4. MARKETINSKA DJELATNOST
7.4.3. STVARANIE VIDLIIVOSTI IKB

Razvijanje i Sirenje vizualnog identiteta IKB % 25 14,3 | 14,3 | 14,3 | 14,3 | 14,3 | 14,3
AZuriranje web i facebook stranice % 14,3 | 14,3 | 14,3 | 14,3 | 14,3 | 14,3 | 14,3
Prezentiranje djelovanja i programa na domacim i medunarodnim sajmovima % 14,3 | 14,3 | 14,3 | 14,3 | 14,3 | 14,3 | 14,3

Izrada propagandnog materijala IKB

7.4.4. VEZE S MEDUIMA ! ! ! ! !

Organizacija konferencija za novinare uoci otvaranja dogadaja ili programa IKB % 14,3 | 14,3 | 143 | 143 | 143 | 143 | 143

Obavjestavanje medija o programima i aktivnostima IKB % 14,3 | 14,3 | 143 | 143 | 143 | 143 | 143

Prikupljanje i spremanje objave u medijima o IKB % 14,3 | 143 | 143 | 143 | 143 | 143 | 143
7.4.5. ISTRAZIVANJE POSJETITELJA

Vodenje evidencije posjetitelja % 14,3 | 143 | 143 | 143 | 143 | 143 | 143

Osmisljavanje i provodenje intervjua i anketa na posjetiteljima % 14,3 | 143 | 143 | 143 | 143 | 143 | 143

Prilagodba programa i sadrZaja prema potrebama posjetitelja % 143 | 143 | 143 | 143 | 143 | 143 | 143




8. PROGRAMSKA DJELATNOST

Programska djelatnost ovog strateSkog dokumenta predstavlja i razraduje edukativne programe IKB te razraduje teme i pojedine vrste programa
za razdoblje od sedam godina, koji bi uz stalni postav IKB donosili obogacivanje ponude IKB. Stalni edukativni programi se sastoje od ¢itanja i
pripovijedanja bajki, likovno-edukativnih radionica, izlozbi, izdavacke djelatnosti, natjeCaja, predstava i glazbenih radionica, dok se posebni
edukativni programi sastoje od vodenja po stalnom postavu, struénih skupova, seminara i predavanja, Ogulinskog festivala bajke, sakupljanja
rekvizita, formiranja Kluba prijatelja, popunjavanja Baze bajki i programa vezanih uz vazne datume.

U ovom poglavlju, programska djelatnost je podijeljena u Cetiri krovna programa koji ¢e biti dio djelatnosti IKB. Svaki program dijeli se na niz
manjih programskih aktivnosti koji skupa ¢ine jednu programsku cjelinu. U ovom su poglavlju objasnjeni svi programi koji ¢e se provoditi u
IKB, a u potpunosti odgovaraju ,,Ciljevima“ i tablici koja prikazuje provodenje zadanih ciljeva u narednih sedam godina djelovanja IKB.
Programska djelatnost IKB dijeli se na: upravljanje poslovanjem IKB, sadrzaj IKB, edukacijske programe i marketinsku aktivnost.

8.1. UPRAVLJAN]JE POSLOVANJEM IKB

Upravljanje poslovanjem IKB odnosi se na razvijanje plana za zapo§ljavanje djelatnika prema ,,Pravilniku o unutarnjem ustrojstvu i na¢inu rada
IKB*, kao i uvjeta i plana za volontere, pripravnike, vanjske suradnike. Osiguravanje sredstava za provodenje stalnih i povremenih aktivnosti
IKB kroz sponzorstva, donacije, pokroviteljstva, ali 1 prac¢enja i prijavljivanja programa za financiranje iz EU fondova 1 prorac¢una na lokalnoj,
regionalnoj 1 nacionalnoj razini. Prikupljanje izvjesStaja i pracenje uspjesnosti poslovanja.

8.1.1. RAZVO] LJUDSKIH POTENCIJALA

U prvoj fazi poslovanja u IKB se zapoSljava troje djelatnika: stru¢ni suradnik za razvoj sadrzaja, istrazivanje, dokumentaciju i knjiZnicu,
pedagog animator, te voditelj prijemnog odjela, marketinga i promocije. U kasnijoj fazi planira se zaposliti jo§ dvoje djelatnika. Zaposlenici IKB
upoznati su sa svojim duznostima i zadacima, koji su opisani u Pravilniku o unutarnjem ustrojstvu i nacinu rada IKB. Zaposlenici IKB
usavrSavaju postojeca znanja i upotpunjuju ih novima sudjelujuci na raznim seminarima i edukacijama. Svoj posao obavljaju s entuzijazmom i
velikim interesom za bajkom te imaju jasnu viziju o razvoju programa i sadrzaja u IKB. Takoder, IKB otvorena je za moguénost volontiranja i
stru¢nog usavr$avanja te nudi mogucnost obavljanja struéne prakse. Na taj nac¢in IKB otvara vrata volonterima i studentima. IKB ostvaruje
suradnju sa stru¢njacima raznih usmjerenja, koji kao vanjski suradnici sudjeluju u ostvarenju vizije i provodenju misije IKB.
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8.1.2. OSIGURAVAN]JE FINANCIJSKIH SREDSTAVA

Bitan rukovode¢i zadatak odjela upravljanja je osigurati financijska sredstva potrebna za razvoj programa i sadrzaja IKB. Sredstva se prikupljaju
putem donacija, sponzorstava, pokroviteljstava, te prijava na razne javne natjecaje. Rukovodstvo IKB stvara odnose s potencijalnim donatorima,
sponzorima i pokroviteljima, $alje im dopise s opisom djelatnosti IKB. Donacije, sponzorstva i pokroviteljstva se mogu odnositi na IKB kao
instituciju ili na pojedini program IKB. IKB razraduje ponude za potencijalne sponzore, odnosno odnos financijskih i materijalnih sredstava i
vidljivosti branda pojedinih sponzora.

IKB redovito prati i prijavljuje se javne natjecaje te na natjeCaje potpore iz fondova EU. Sudjeluje u natjecaju za sredstva iz proracuna lokalnog i
regionalnog javnog sektora, ministarstava kulture, turizma, te sli¢nih institucionalnih i strukovnih natjecaja.

8.1.3. MONITORING

U IKB se putem monitoringa provodi pracenje poslovanja i radi analiza uspjesnosti provedbe ciljeva po fazama za razdoblje 2014-2020. godine.
NadleZna osoba prikuplja mjesecna izvje$¢a pojedinih odjela, u kojima su opisani zadani i ostvareni ciljevi u proteklom razdoblju. Pregledom
mjesecnih izvjeSc¢a , nadlezna osoba utvrduje trenutno stanje poslovanja IKB kreirajuci analizu uspjesnosti poslovanja.

Monitoring se sastoji od analiziranja ekonomsko — financijskog poslovanja IKB, provedbe razvoja sadrzaja i programa IKB, te pracenja
zadovoljstva posjetitelja IKB.

Detaljan opis Monitoringa i vrednovanja poslovanja opisan je u poglavlju ,,Monitoring i vrednovanje poslovanja®.

8.2. SADRZA]J IKB

Sadrzaj IKB odnosi se na provodenje 1 razvoj sadrzaja izlozbene djelatnosti, posebnih dogadanja, biblioteke, izdavacke djelatnosti,
dokumentacije te istrazivackog i znanstvenog rada.
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8.2.1. IZLOZBENA DJELATNOST

STALNI POSTAV IKB

Stalni postav IKB detaljno je obraden u cjelini ,,Stalni postav i sadrzaj IKB*.
Sljedec¢a tablica prikazuje plan razvoja izlozaka i donosi prijedloge za razvoj sadrzaja stalnog postava IKB odnosno nadopunu sadrzaja
pojedinog izloska u IKB.

TABLICAV PRIJEDLOG PLANA RAZVOJA IZLOZAKA STALNOG POSTAVA IKB

PLAN RAZVOIJA IZLOZAKA

STABLA KOJA PRIPOVIJEDAJU

STABLO IZ IVANINIH BAJKI

= Nadopuna sadrzaja bajkama Ivane Brli¢-MaZuranic¢ koje nisu iz Prica iz davnine

=  Nadopuna sadrZaja ostalim Ivaninim djelima: priCama, pjesmama

=  Nadopuna sadrZaja pripovijedanjima bajki drugih autora i zapisivaca bajki na temelju tematskih izlozbi koje se odrzavaju u IKB
STABLO IZ IVANINA DNEVNIKA

=  Nadopuna sadrzaja iz lvaninog dnevnika i pisama

=  Nadopuna sadrzZaja zgodama iz Zivota drugih pisaca i zapisivaca bajki kojima su posveéene tematske izlozbe

CAROBNI MAGNETI
= |Izrada novih magneta s novim pricama i slikama s obzirom na tematske izlozbe koje e odrzavaju u IKB
= |zrada viSe primjeraka istog magneta kako bi se mogla odrzavati natjecanja u slaganju magneta
= |zrada viSe magneta na temelju jedne bajke, gdje svaki od likova magneta prica jednu epizodu iz bajke
= |zrada tekstualnih magneta s rije¢ima koje se slazu tako da tvore naslov bajke
= |zrada kreativne knjiZice — slikovnice i bojanke — u kojoj se nalaze recenice sa ,,Carobnih magneta“ koje se mogu izrezivati, te oblici magneta koji se mogu obojati

DODIRNI EKRANI

IVANA BRLIC-MAZURANIC

=  Nadopuna sadrZaja tekstovima o Ivani Brli¢-Mazurani¢

=  Nadopuna ,Knjiznice” Ivaninih djela koja se nalazi u ovom dodirnom ekranu

=  Nadopuna sadrZaja materijalima s tematskih izloZbi o Zivotu i djelu Ivane Brlié¢-MaZurani¢

=  Nadopuna sadrzaja djecjim radovima na temu Zivota i djela lvane Brli¢-Mazurani¢

= Prijevod svih tekstualnih sadrzaja na ostale strane jezike

= AZuriranje i nadopuna igre ,,Spoji lik i bajku IBM“ novim motivima iz bajki koje se nalaze u postavu IKB




PLAN RAZVOIJA IZLOZAKA

DODIRNI EKRANI
,STO JE BAJKA“
=  Nadopuna sadrzZaja o istrazivanju bajki s naglaskom na istrazivanja bajki u Hrvatskoj
=  Kreiranje dodatnih edukativnih igrica zabavnog karaktera gdje se provjerava koliko je posjetitelj naucio o ovoj temi
= Prijevod svih tekstualnih sadrZaja na ostale strane jezike
= AZuriranje i nadopuna igre ,Premetaljka“ novim motivima iz bajki koje se nalaze u postavu IKB
=  Nadopuna sadrZaja o europskim i svjetskim autorima i zapisivacima bajki
= Kreiranje dodatnih edukativnih igrica zabavnog karaktera gdje se provjerava koliko je posjetitelj naucio o ovoj temi
= Prijevod svih tekstualnih sadrZaja na ostale strane jezike
= Ajuriranje i nadopuna igre , Tajanstvena osoba“ novim motivima iz bajki koje se nalaze u postavu IKB
=  Nadopuna sadrZaja o raznolikosti tipova i njihovih konkretnih manifestacija u europskim i svjetskim bajkama
= Kreiranje dodatnih edukativnih igrica zabavnog karaktera gdje se provjerava koliko je posjetitelj naucio o ovoj temi
= Prijevod svih tekstualnih sadrZzaja na ostale strane jezike
= AZuriranje i nadopuna igre ,|zbaci uljeza” novim motivima iz bajki koje se nalaze u postavu IKB

,,STO JE STO U BAJKAMA?“

Nadopuna sadrzaja o cudesnim predmetima koje nalazimo u bajkama
= Kreiranje dodatnih edukativnih igrica zabavnog karaktera gdje se provjerava koliko je posjetitelj naucio o ovoj temi
= Kreiranje edukativne igrice u kojoj je potrebno spojiti naslov bajke s predmetima koji se u toj bajci pojavljuju, a ponudeni su na ekranu zajedno s ostalim predmetima
= Kreiranje edukativne igrice u kojoj posjetitelj sam kreira svog lika iz bajke dodjeljujuc¢i mu razlicite predmete
= Prijevod svih tekstualnih sadrZaja na ostale strane jezike
= Ajuriranje i nadopuna igre ,Spajalica” novim motivima iz bajki koje se nalaze u postavu IKB

SPIJUNKA 1

Promjena sadrZaja: nove ilustracije Ivaninih djela na stranim jezicima

SPIJUNKA 2

=  Nadopuna sadrZaja novim transformacijama
=  Nadopuna kratkim tekstovima koji pojasnjavaju temu ilustracije

BAJKOVITI JUKEBOX

Prevodenje i snimanje bajki na engleskom jeziku
=  Prevodenje i snimanje bajki na izvornom jeziku bajke
= Prevodenje i snimanje bajki na drugim svjetskim jezicima
=  Spnimanje i nadopuna dodatnim bajkama lvane Brlié¢-MaZurani¢
=  Snimanje i nadopuna dodatnim hrvatskim bajkama
= Snimanje i nadopuna dodatnim bajkama za odrasle
= Snimanje i nadopuna dodatnim europskim bajkama, razvrstanim po zemljama
=  Snimanje i nadopuna dodatnim svjetskim bajkama, razvrstanim po zemljama
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PLAN RAZVOIJA IZLOZAKA

BIBLIOTEKA BAJKI
= Prikupljanje svih djela lvane Brli¢-Mazuranic¢
= Prikupljanje sto vise razli¢itih izdanja pojedinih naslova Ivane Brli¢-MaZuranié
= Nadopuna tiskanih izdanja bajki i pri¢a na razli¢itim jezicima razvrstanih po zemljama
=  Nadopuna strucne literature posvecene istrazivanju knjizevne vrste bajke
=  Nadopuna ladica bajkovitim predmetima prikupljenim od lokalnog stanovnistva i posjetitelja
=  Nadopuna ladica bajkovitim predmetima izradenim na kreativnim radionicama IKB

FILMOVI

= Stvaranje i projekcija novih edukativnih animiranih, igranih ili dokumentarnih filmova
=  Videoteka: sakupljanje autorskih prava za prikazivanje raznih filmova na temu bajke
INTERAKTIVNE IGRE
=  Razradaidorada novih motiva i likova u arkadnoj igrici , Bajkovita pustolovina“ tako da igra bude raznovrsnija
=  Razrada novih arkadnih igri
= Uvestiigre na vise stranih jezika pored engleskog

BAZA BAIKI

=  Konstantno nadopunjavanje baze novim bajkama i pricama iz razli¢itih zemalja i na razli¢itim jezicima
=  Konstantno nadopunjavanje baze stru¢nom literaturom o bajki kao knjizevnoj vrsti iz razlicitih zemalja i na razli¢itim jezicima

CAROBNI STOL
=  Dopuniti sadrzaj radovima i animacijama koje nastaju kroz kreativne radionice koje provodi IKB
= AZuriranje i nadopuna ,Bajkovitog kvizomata“ novim pitanjima
= Osmisljavanje i kreiranje novih interaktivnih edukativnih igri
=  Prijevod tekstualnih sadrZaja na viSe stranih jezika pored engleskog
IPAD APLIKACIJE

=  Razvoj aplikacije Ruta bajke za smartphone, android i iPad uredaje, s interaktivnom kartom, GPS sustavom, opisom lokacija, edukativhom igrom i folderom ,,do sad posjecene
lokacije”
= Razvoj aplikacije s raznim igricama iz postava IKB za smartphone, android i iPad uredaje

EDUKATIVNI PREDMETI

=  Prikupljanje predmeta od lokalnog stanovnistva ili posjetitelja IKB (obi¢ni predmeti koji tradicionalno u bajkama imaju ¢arobna svojstva).
= Stvaranje fundusa Bajkovitih predmeta IKB
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POVREMENE IZLOZBE U PRODUKCIJI IKB

Djelatnici 1KB, samostalnim radom ili u suradnji s vanjskim suradnicima osmisljavaju povremene izlozbe koje su nadopuna sadrzaja stalnog
postava IKB i poveznica sa edukativnim radionicama i ostalim programima ili temama koje se obraduju.

1ZLOZBE DJECJIH RADOVA
Radovi djece napravljeni na radionicama mogu se skupljati 1 ¢uvati u IKB te slagati izloZzbe djecjih radova organizirane prema temama
radionica. Radovi na papirima se mogu izloziti na kapafix paonou.

ILUSTRACIJA U BAJKAMA
Izlozba bi prikazivala ilustracije raznih autora koji su ilustrirali Ivanine knjige. Na isti nacin se mogu prikazivati ilustracije iz Grimmovih,
Andersenovih i ostalih bajki.

BAJKOPISCI
Izlozbe posvecene pojedinim autorima koje govore o njima, njthovom Zivotu i stvaralaStvu.

POJEDINE BAJKE

Izlozbe posvecene pojedinim bajkama, na primjer Pepeljugi. Prikaz bajke Pepeljuga u raznim kulturama i medijima (film, strip, glazba, kazaliste,
likovna umjetnost).

SLAVENSKA MITOLOGIJA

1zloZba o slavenskoj mitologiji i njenog utjecaja na pisanje bajki na tim prostorima (koristiti Afanas*“ev-ova istrazivanja)

TEORETICARI I STRUCNJACI ZA BAJKE

Izlozba o Proppu 1 njegovim funkcijama u bajkama, izlozba Afans*“eva i njegovog utjecaja na pisanje IBM (Afanas “ev je bio predstavnik
takozvanoga mitoloskoga pristupa proucavanju folklora. Njegov rad na mitoloskim korijenima usmenih prica urodio je trotomnim Pjesnickim
dozivljajem prirode kod Slavena (1865. — 1869.). Tim se djelom, kao izvorom nadahnuca, pri pisanju Prica iz davnine sluzila Ivana Brlic-
Mazuranic.)

ZENE BAJKOPISCI

IzloZba o Zenama autoricama i zapisivacicama bajki u Hrvatskoj i svijetu. Prikazati status Zena u druStvu u to doba.

BAJKE I FEMINISTICKA KRITIKA

Izlozba o prikazu Zena i patrijarhalnim obrascima u bajkama. (predstavnici/e feministicke kritike bajki: Marine Warner, Kay Stone, Marcie
Lieberman i autori/ce tzv. feministi¢kih bajki: Margaret Atwood, A.S. Byatt, Angela Carter, Emma Donoghue, Anne Sexton)
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GOSTUJUCE IZLOZBE

Djelatnici IKB prate dogadanja ostalih institucija (prema bencmarkingu) i ostvaruju suradnju s istima, dogovarajuci i organizirajuéi izlozbe koje
u sklopu odredenog programa gostuju u IKB. U suradnji s znanstvenim, obrazovnim i kulturno-turistickim institucijama djelatnici IKB
organiziraju prihvat izlozbi koje temom odgovaraju sadrzaju i programu IKB.

PUTUJUCE IZLOZBE U PRODUKCIJI IKB

Djelatnici IKB u suradnji s vanjskim suradnicima smisljaju koncept izlozbe IKB, razraduju¢i svaki element izlozbe te u suradnji s drugim
institucijama u RH i inozemstvu dogovaraju iznajmljivanje svoje izlozbe, od ¢ega imaju i dodatnu financijsku korist.

8.2.2. POSEBNA DOGADANJA

PREDSTAVE

U suradnji s kazaliStima u Hrvatskoj i Sire, organizirati dje¢je kazali$ne i lutkarske predstave koje su povezane s temom ili aktualnim programom
IKB. Takoder se mogu organizirati plesne radionice i predstave.

PREDAVANJA, STRUCNI SKUPOVI, SEMINARI

U suradnji s obrazovnim i kulturnim ustanovama u Hrvatskoj i inozemstvu, organizirati predavanja, stru¢ne skupove i seminare koji se tematski
uklapaju u djelovanje IKB.

OGULINSKI FESTIVAL BAJKE (OGFB)

IKB se treba ukljuciti sa svojim programima i ponudom u ve¢ postojece festivale u gradu Ogulinu 1 okolici. Djelatnici IKB ukljucuju IKB u
program OGFB festivala, povezujucu na taj nacin dva projekta koji slave bastinu grada Ogulina.
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PROGRAMI VEZANI UZ VAZNE DATUME

Kako bi posjetiteljima uvijek nudili novi dodatni sadrzaj uz stalni postav, djelatnici IKB mogu povezati pojedine programe s vaznim datumima
koji se obiljezavaju tijekom cijele godine.

SVJETSKI DAN OBITELJI, 1. SJECNJA

Povodom Svjetskog dana obitelji moze se obiljeziti Mjesec obitelji tijekom kojeg IKB nudi poseban aranzman za obitelji putem internetskih
portala za kupnju s popustom. Aranzman se moze sastojati od cjelokupnog dozivljaja posjeta bajkovite destinacije, nocenja u ugostiteljskom
objektu 1 obiteljske ulaznice za IKB. Tim aranzmanom bi obiljezili otvorenje IKB uz naglasak na obitelj kao vaznu ciljnu skupinu.

SVJETSKI DAN ZALJUBLJENIH — VALENTINOVO, 14. VELJACE
Povodom Valentinova moZe se organizirati izlozba ,,Ljubav u bajkama“ na kojoj bi bili prikazani zaljubljeni parovi iz bajki.
Takoder se moze organizirati izrada Cestitki s lijepim porukama.

MEDUNARODNI DAN MATERINSKOG JEZIKA, 21. VELJACE
Ovaj datum je prigodan za organizaciju posjeta veleposlanstava u IKB povodom ¢ega ¢e se ostvariti medunarodna suradnja donacije knjiga,
preciznije bajki na njihovim materinskim jezicima.

KARNEVAL, 1. - 4. 0ZUJKA
Povodom obiljezavanja karnevala, IKB moZe organizirati radionice izrade maski na temu likova iz bajki. Na pokladni utorak, 4. ozujka moZe se
organizirati poziv posjetiteljima: Posjetitelji maskirani u likove iz baki ostvaruju pravo na besplatan ulaz u IKB.

DAN ZENA, 8. 0ZUJKA

Dan Zena je prigodan datum za pocetak izloZzbe posvecene Zenama autoricama bajki i opéenito Zenskim likovima (ljudskim i ¢udesnim) u
bajkama.

Kratak opis izloZbe: IzloZba bi okupljala znacajne autorice bajki koje se pojavljuju u stalnom postavu IKB, opisivala ukratko njihov Zivot i
stvaralastvo, popracene ilustracijama. Izlozba moze biti poprac¢ena podacima o zastupljenosti zenskih autorica bajki kroz stoljeca.

Dio izlozbe moze biti prikaz i analiza Zenskih likova u bajkama, njihove uloge i znacenja u bajkama.

Uz izlozbu mogu se odrzavati programi vezani uz temu izlozbe: Citanje 1 pripovijedanje bajki Zenskih bajkopisaca, likovnih radionica 1 ostalih
prijedloga programa prema ovoj temi.

SVJETSKI DAN PRIPOVIJEDANJA, 20. 0ZUJKA

Svjetski dan pripovijedanja je globalno slavlje umjetnosti usmenog pripovijedanja, slavi se svake godine. Na taj dan $to viSe ljudi isprica 1
poslusa pric¢u na §to vise jezika, na §to viSe mjesta tokom cijelog dana. Sudionici govore jedni drugima price o njihovim dogadajima, price iz
svojih zivota, anegdota, uce jedni od drugih 1 inspiriraju se.

Ovaj dan moze se obiljeziti organiziranjem maratonskog pripovijedanja, pri cemu bi se pozvali svi posjetitelji IKB i ostali zainteresirani na
sudjelovanje.
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SVJETSKI DAN KAZALISTA, 27. 0ZUJKA

U suradnji s dje¢jim kazaliStima organizirati djecje predstave i kazaliSne radionice.

USKRS, OZUJAK/TRAVAN]

Organizacija likovnih radionica bojanja pisanica bajkovitim temama i likovima iz bajki te organizacija kazalisnih i lutkarskih predstava.

SVJETSKI DAN PLESA, 29. TRAVNJA
U suradnji s dje¢jim kazaliStima organizirati plesne radionice.

MEDUNARODNI DAN OBITELJI (UN), 15. SVIBNJA

SVJETSKI DAN KULTURNE RAZNOLIKOSTI ZA DIJALOG 1 RAZVOJ, 21. SVIBNJA
S pretpostavkom da je u ovom trenutku ostvarena suradnja s medunarodnim institucijama koje se bave interpretacijom bajki, povodom ovog
dana moze zapoceti organizacija gostovanja predstava, kostimiranih likova, radionica.

SVJETSKI DAN GLAZBE, 21. LIPNJA
Organizacija glazbenih dogadanja, radionica na temu glazbe i izrade glazbala.

MEDUNARODNI DAN MLADEZI, 12. KOLOVOZA
Povodom dana mladeZi organizirati koncerte lokalnih bendova uz ostali popratni sadrzaj 1 mladima do 26. godine ponuditi popust na ulaz u IKB.
Organizirati nagradne igre.

DAN GRADA OGULINA, 14. RUJNA

Ukljuciti se u program proslave dana grada, organizirati prigodne radionice, pripovijedanja i ostali sadrzaj.
EUROPSKI DAN JEZIKA, 26. RUJNA

Nastaviti suradnju s medunarodnim institucijama, organizirati gostovanja, seminare, stru¢ne skupove.

MEDUNARODNI DAN STARIJIH OSOBA, 1. LISTOPADA
Povodom dana starijih osoba omoguéiti besplatan ili ulaz s popustom za starije od 65 godina.

SVJETSKI DAN UCITELJA, 5. LISTOPADA
Organizirati stru¢ni skup ucitelja osnovnih $kola od 1. do 4. razreda i profesora hrvatskog jezika, gdje ¢e se IKB predstaviti i ostvariti suradnju s
Skolama.

SVJETSKI DAN ANIMIRANOG FILMA, 28. LISTOPADA
Organizirati gledanje animiranih filmova u IKB, filmova u stalnom postavu te prosiriti ponudu ostalim animiranim filmovima vezanih uz bajke i
sadrzaj IKB.
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Sv. NIKOLA, 6. PROSINCA
Organizacija kazali$nih 1 lutkarskih predstava te pripovijedanje bajki i prica

Bo0ZIC, 25. PROSINCA

Organizirati likovne radionice izrade Cestitki, ukrasa za bor ili izrade snjeznih pahulja od papira. Povodom Bozi¢a moze se organizirati ¢itanje,
pripovijedanje bajki s temom Bozi¢a ili zime (na primjer: Nada Ivelji¢ — BoZi¢na bajka). Takoder se mogu organizirati predstave s temom
Boziéa, glazbene radionice s pjevanjem bozi¢nih pjesama ili izrade jednostavnih glazbala od svakodnevnih predmeta te nagradne igre i darivanja

djece.

VAZNI DATUMI VEZANI UZ BAJKOPISCE

TABLICA VI

PREZIME

ZEMLIA

POPIS BAJKOPISACA S DATUMIMA | GODINAMA RODENJA/SMRTI

DAN
RODENJA

MIJESEC
RODENJA

GODINA
RODENJA

DAN
SMRTI

MJESEC
SMRTI

GODINA

Hans Christian Andersen Danska 2 travanj 1805 4 kolovoz 1875
Peter Christen Asbjgrnsen Norveska 15 sijecan;j 1812 6 sijecanj 1885
Giambattista Basile Italija 1566 23 veljaca 1632
Ivana Brli¢-MaZuranic Hrvatska 18 travanj 1874 21 rujan 1937
Italo Calvino Italija 15 listopad 1923 19 rujan 1985
Z6fimo Consiglieri Pedroso Portugal 10 ozujak 1851 3 rujan 1910
Marie-Catherine d“Aulnoy Francuska 1650/1651 4 sijeanj 1705
Karel Erben Cedka 7 studeni 1811 21 studeni 1870
Petr Pavlovic ErSov Rusija 1815 1869
Hanns Heinz Ewers Njemacka 3 studeni 1871 12 lipanj 1943
Jacob Grimm Njemacka 4 sijecan;j 1785 20 rujan 1863
Wilhelm Grimm Njemacka 24 veljaca 1786 16 prosinac 1859
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8.2.4. BIBLIOTEKA

NADOPUNJAVANJE KNJIZNICNE GRADE

Biblioteku IKB je potrebno nadopunjavati domacim i stranim naslovima bajki i knjigama koje se bave teorijama o bajkama. Prioritet je prikupiti

cey e

IBM. Takoder treba nastaviti prikupljati bajke na hrvatskom jeziku, ali i ostalim svjetskim jezicima te naslove knjiga na izvornim jezicima.
Zadatak biblioteke je i prikupljanje tekstova bajki na hrvatskom, engleskom i izvornim jezicima te radnih listi¢a.

K++

........

prikupljenim naslovima.

DOSTUPNOST

Biblioteka IKB treba biti dostupna javnosti 1 djelovati kao mjesto gdje djeca 1 odrasli mogu provoditi vrijeme Citajuci bajke iz Biblioteke IKB.

8.2.5. IZDAVACKA DJELATNOST

IzDANJA IKB

Organizirati i provoditi izdavanje djela koja proizlaze iz stalnog postava IKB u vlastitoj produkciji/nakladi ili pric¢a prikupljenih nekim drugim
putem koji je dio programa IKB, kao na primjer putem literarnih natjecaja.
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PARTNERSTVO S MALIM IZDAVACIMA

Ostvariti suradnju s malim izdavacima te organizirati nabavu i prodaju izdanja bajki u ostvarenim partnerstvima.

PRI]EDLOZI MALIH IZDAVACA:
,JAlfa“ d.d.

,ALT F4*“ d.o.o. - Bulaja naklada
,,Begen“ d.o.o.

,,Biblioteka Karizma“ (SysPrint)
,,Golden marketing tehnicka knjiga“
,,Hum naklada“ d.o.o.

,,KaSmir promet*

,,Ludens* d.o.o.

,Ljevak*

,Marjan Tisak* d.o.0.

,,Naklada Enigma“ d.o.0.
,,Naklada Jur¢i¢“ d.o.o.
,,Naklada Nika‘“

,,Naklada Uliks* d.o.o0.

,»Nasa djeca*

,Nova knjiga Rast* d.o.o.

,,Pet zvjezdica“ d.o.o.

,Skolska knjiga“

,VBZ

,Znanje«

,.Jzdavacka kuca Mis*

PARTNERSTVO SA ZNANSTVENIM I VISOKOSKOLSKIM USTANOVAMA

Potrebno je provoditi nabavu i prodaju izdanja knjiga o bajkama u partnerstvima sa znanstvenim i visokoskolskim ustanovama i institucijama.
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8.2.6. DOKUMENTACIJA

VODENJE DOKUMENTACIJE

Odjel dokumentacije bavi se prikupljanjem, ¢uvanjem i obradom podataka vezanih uz djelovanje IKB. Odjel dokumentacije ¢uva sve podatke o
odrzanim izlozbama, posebnim dogadanjima, edukativnim radionicama te svim relevantnim podacima vezanih uz pojedine aktivnosti, kao i
ostalim podacima koji se ti¢u ukupnog djelovanja IKB.

BAZA BAJKI

Baza bajki podrazumijeva istrazivanje o bajkama i stalno nadopunjavanje sadrzaja baze, $to je jedan od zadataka odjela dokumentacije, s ciljem
uspostavljanja ,,Medunarodnog referencijalnog centra za bajke*.

8.2.7. ISTRAZIVACKI I ZNANSTVENI RAD

ISTRAZIVANJE BAJKE

Potrebno je nastaviti istrazivanje bajke kao knjizevne vrste i teorije o bajkama te dobivene rezultate istrazivanja objavljivati na internet stranici
IKB 1 organizirati prigodne programe vezane uz pojedino istrazivanje, odnosno prikazati temu istrazivanja kroz izloZbu.

MEDUNARODNI REFERENCIJALNI CENTAR ZA BAJKE

Popunjavanjem Baze bajki koja ¢e biti objavljena na internet stranici IKB, postaviti temelje za osnivanjem ,,Medunarodnog referencijalnog
centra za bajke®, platforme koja okuplja bajke iz cijelog svijeta na izvornim i drugim jezicima te se bavi istrazivanjem bajki i povezivanjem
institucija kojima su bajke vazne za njihovo djelovanje.
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8.3. EDUKACIJSKA DJELATNOST

Edukacijska djelatnost odnosi se na ukljucivanje posjetitelja u djelatnost IKB i provodenje i razvoj svih edukacijskih programa IKB.

8.3.1. SUDJELOVANJE POSJETITELJA

SAKUPLJANJE EDUKATIVNIH REKVIZITA

Osmisljeno je i organizirano prikupljanje bajkovitih predmeta od lokalnih stanovnika, koji su obojani u zlatno i koristit ¢e se prilikom
pripovijedanja bajki. Prikupljanje predmeta treba nastaviti te osnovati Zbirku bajkovitih predmeta IKB.

NATJECAJI
Djelatnici IKB osmisljavaju natjecaje u organizaciji IKB, koji su vezani uz bajke kroz literarni ili likovni izraz. Na taj naCin osim vlastite
promocije, ukljucuju publiku u djelovanje IKB i osnazuju vezu s publikom.

PISANJE BAJKI / PRICA — LITERARNI NATJECAJ

Raspisuje se natjecaj na koji se mogu prijaviti svi ucenici osnovnih/srednjih Skola. Tema pri¢e povezana je s IKB (na primjer: Price moga
rodnog kraja...)

Prikupljeni i odabrani radovi mogu biti dio izdavacke djelatnosti IKB. Najbolji rad/ovi mogu biti nagradeni.

CRTANIJE BAJKI — LIKOVNI NATJECA]

Raspisuje se natjecaj na koji se mogu prijaviti svi ucenici osnovnih/srednjih $kola. Tema pri¢e povezana je s IKB (na primjer tema crteza: Moje
bajkovito mjesto...)

KLUB PRIJATELJA IKB

Stvoriti uvjete i osmisliti cjeloviti program odnosno uvjete ¢lanstva i pogodnosti za Klub prijatelja IKB.
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8.3.2. EDUKACIJSKI PROGRAMI

CITANJE I PRIPOVIJEDANJE BAJKI

Ovaj program podrazumijeva Citanje bajki iz Bajkovite biblioteke i pripovijedanje bajki odnosno njihova interpretacija u suradnji sa
pripovjedadima bajki. Citanje i pripovijedanje bajki upotpunjuje se upotrebom predmeta iz bajke (bajkoviti predmeti spremljeni u ladicama
Bajkovite biblioteke) na nacin da posjetitelji traze bajkovite predmete u ladicama ili da ¢ita¢i, odnosno pripovjedaci koriste predmete za
potpuniju interpretaciju bajke.

Nadopuna sadrzaja: Nakon ¢itanja bajke djeca odlaze u Kreativnu sobu s edukatorom, pod ¢ijim vodstvom crtaju prizore iz netom sluSane bajke
ili izraduju bajkovite predmete.

LIKOVNE RADIONICE

Likovne radionice mogu se provoditi kao nastavak organiziranih posjeta IKB ili mogu biti povezane s drugim programima Kkoji se provode u
IKB. Tema likovne radionica prilagodava se prema posjetiteljima i prema trenutnim programima odnosno krovnim temama kojima se u tom
trenutku bavi IKB.

GLAZBENE RADIONICE

U suradnji s kazaliStima i drugim kulturno-obrazovnim institucijama organizirati glazbene radionice izrade jednostavnih instrumenata od
materijala i predmeta iz svakodnevne uporabe te radionice uc¢enja i izvodenja pjesama vezanih uz teme i programe IKB.

VODENJE PO STALNOM POSTAVU

Uz pomo¢ ,,Sinopsisa stalnog postava“, poglavlja unutar ovog strateSskog dokumenta, sastaviti kratke upute za vodi¢a IKB, kratke opise i
uputstva za posjetitelje prilikom koriStenja pojedinih multimedijalnih izlozaka te upute za posjetitelje za upoznavanje sadrzaja koji ih ocekuje u
stalnom postavu IKB.

PRIKUPLJANJE EDUKATIVNIH MATERIJALA

IKB se uz provodenje edukativnim programa bavi i prikupljanjem edukativnih materijala koji sluze kao dodatni materijali za interpretaciju bajki
ili sluze za provodenje edukativnih programa. Prikupljaju se:

= Likovni predmeti: replike slika, grafika, ilustracija i skulptura sadrZaja iz bajki;

= Tekstova bajki na hrvatskom, engleskom 1 izvornim jezicima te radnih listi¢a.
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8.3.3. PRIMJERI POJEDINIH RADIONICA

CRTANJE LIKOVA IZ BAJKI

OpIs
Edukator nakon procitane bajke usmjerava djecu kako nacrtati odredeni prizor iz bajke.

SMJERNICE ZA EDUKATORA

gdje se nalaze likovi u tom trenutku, kako su obuceni, kakvo je vrijeme?

MATERIJALI
Papiri, olovke, drvene bojice/tempere/vodene bojice, ¢ase, kistovi, krpice/maramice.

IZRADA BAJKOVITIH PREDMETA
OpIs
Mogu se izradivati predmeti iz bajke koje su upravo culi ili predmeti vezani uz bajke koji su im ostali u sje¢anju iz stalnog postava izlozbe IKB.

SMJERNICE ZA EDUKATORA

Mogu izradivati predmete prema vlastitom odabiru ili se mogu napisati razni predmeti na papiric¢e (onoliko predmeta koliko ima djece — ovisno o
broju djece neki ¢e se predmeti ponavljati), pomijesSati 1 djeca izvlace papiric¢e 1 izraduju predmet koji piSe na papiru. Na taj nacin IKB
upotpunjuje fundus razli¢itim bajkovitim predmetima, u sluc¢aju da nije dogovoreno da djeca uzimaju predmete sa sobom.

MATERIJALI

Plastelin, glinamol.
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IGRA ,,DIVvOVI, CAROBNJACI I VILENJACI“

OpIs

Igra zabavnog karaktera koju djeca mogu igrati ispred IKB dok ¢ekaju na ulazak u kucu.

Odrediti dvije grupe. Svaka grupa za sebe odabire svoj lik iz bajke. U originalnom opisu ove igre, likovi su divovi, ¢arobnjaci i vilenjaci, ali radi
povezivanja igre sa sadrzajem IKB, podijelit ¢emo ih prema likovima iz Ivaninih bajki: Rego¢ (div), Stribor (Carobnjak) i Kosjenka (vila).
Izmedu dvije grupe na pod postaviti uze koje ih odjeljuje. Kada su grupe u tajnosti izabrale svoj lik, stanu u liniju jedna nasuprot druge s
razmakom od 1 metra. Voditelj igre daje znak: ,,Tri, Cetiri... sad! Na znak obje grupe istovremeno pokazuju kojeg su lika odabrali zauzimajuci
odgovarajucu pozu.

Regoc¢ (div) — podignu ruke u zrak i strasno se glasaju.

Stribor (¢arobnjak) — ispruze ruke ispred sebe i izvikuju ,,abrakadabra“

Kosjenka (vila) — poklope rukama usi i izvikuju ,,frerrrrrrrrre

Prema pravilima Rego¢ pobjeduje Stribora, Stribor pobjeduje Kosjenku, a Kosjenka pobjeduje Regoca.

Odmah nakon $to pokazu koji su lik, jaa grupa poc€inje loviti slabiju. Kada su ulovljeni, igraci slabijeg tima postaju dio jaceg tima. Cilj igre je
spasiti se 1 prije¢i na drugu stranu uZeta koji je dijelio tim na pocetku igre. Prelaskom na drugu stranu, ulaze u ,,sigurnu zonu* te svi igraci koji se
na ovaj nacin spase dio su nove grupe. Nova grupa (igraci koji su se spasili) ponovno zapocinje ispocetka igru s ostalim igra¢ima. Igra se
ponavlja sve dok svi igra¢i ne postanu dio jednog tima.

MOJE STABLO

OpIs

Likovna radionica gdje djeca crtaju svoja stabla, koja bi mogla pricati pri€u o njthovom zivotu, prema uzoru na ,,Stabla koja pripovijedaju.
SMJERNICE ZA EDUKATORE

Uputiti djecu da razmisle koja stabla u njihovoj blizini mogu pricati pricu o njima. Gdje bi se mogla nalaziti stabla koja ¢e crtati: u blizini kuce,
na putu do Skole, na mjestu gdje ljetuju, kod bake na selu, u parku... Usmyjeriti ih da crtaju bajkovito stablo: koje je boje to stablo, $to sve raste
na tom stablu, tko Zivi u njegovoj krosnji, koje mo¢i ima to stablo, je li govori?

MATERIJALI

Papiri, drvene bojice

Nadopuna za stariju Skolsku djecu: Napisati kratku pricu stabla koji pri¢a pri¢u o njima (vaZan dogadaj, razdoblje Zivota, godiSnje doba...)
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BAJKOVITA KARTA

OpIs
Radionica ,,Bajkovita karta® potice djecju mastu crtanjem karti iz djetetove najdraze bajke.
SMJERNICE ZA EDUKATORA

Djecu se moze uputiti na njihovu najdrazu bajku ili im se moze procitati bajka prije crtanja. Djeca moraju biti usredotocena i skoncentrirana.
Nakon c¢itanja, djeca naprave listu svih mjesta koja se u bajci nalaze.

Crtanje karte: djeca najprije oznace mjesta na papiru gdje su zamislili razli¢ita mjesta iz bajke. Moze se najprije nacrtati mala ikona mjesta (npr.
dvorac) i zatim pored napisati ,,Dvorac®.

Zatim se trazi dijete da nacrta sve $to je susrelo u bajci (npr. ako je Suma — nacrtati drvece, zivotinje — sve §to je dijete zamislilo).

Moze se napraviti i ruta kojom je glavni lik proSao. Na primjer ,,Crvenkapica“ prolazi od svoje kuce kroz Sumu do bakine kucice.

Kada je karta gotova, svako dijete neka ju opise: gdje se nalaze i kamo idu likovi u prici, koje je djetetovo najdraze mjesto na karti i zasto, Sto bi
dijete htjelo posjetiti.

MATERIJALI

Papir, flomasteri, drvene bojice ili pastele.

KOCKE PRICOPRICALICE I

OpIs

Ovom igrom djeca se poticu da vjezbaju svoju mastu 1 izgrade svoje vjestine Citanja 1 pisanja.

SMJERNICE ZA EDUKATORA

» Izmjeriti stranice kocke i po toj veli€ini izrezati od papira kvadratiCe. Moze se koristiti bijeli papir koji kasnije dijete ukrasi bojicama, ili
ukrasni papir kao na slici

= Zalijepiti kvadratice na kocku

= [zrezati od bijelog papira 6 manjih kvadrati¢a na koje ¢e se markerom napisati likovi

= Na svaki od 6 papiri¢a upisati jedan lik (kraljica, vila, vjeStica, princeza, princ, vitez, prosjak..) — pogledati u tko je tko u bajkama

= Nadrugu kocku napisati 6 lokacija — vrt, dvorac, $pilja, kula, mra¢na Suma, ...)

= Na tre¢u kocku mogu se napisati razni bajkoviti predmeti: klju¢, nov¢€iéi, kocija, grah, ...

= Nakon izrade tri kocke dijete zapoCinje igru. Bacanjem prve kocke dobiva glavnog lika. Edukator zapocCinje: ,,Neko¢ davno zivio jedan
»kralj“. Jednoga dana kralj se nasao zarobljen u mrac¢noj ,,Spilji“.....nakon bacanja svake kocke, i dobivanja lika, mjesta i predmeta kocke se
bacaju ponovo da bi se dobio zaplet i rasplet bajke.
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MATERIJAL
Kocke od stiropora, papir, ljepilo, skare, ljepljiva traka, marker, ravnalo, olovka, bojice.

KOCKE PRICOPRICALICE II

OpIs
Ovo je druga verzije igre ,,Kocke pricopricalice®.

SMJERNICE ZA EDUKATORA

Edukator kod pripreme radionice izraduje kocke.

Upute za izradu kocki:

= Skicirati jednostavne likove na papir, predmete, likove iz bajki, Zivotinje, mjesta (posluziti se materijalima iz dodirnih ekrana: tko je tko / §to
je to u bajkama)

= Obojati kocke

= Bojom nacrtati ranije skicirane likove i predmete

=  Gel-kemijskom iscrtati detaljnije likove i predmete na kockama

= Zastiti boju prozirnim lakom.

Kocke se bace na stol i edukator ih poslozi jednu do druge da se dobije slijed pri¢e. Na temelju sli¢ica s kocki, polaznici radionice moraju

napisati pricu.

Ili se elementi dobiveni na kockicama zapisuju na stalku s ploCom za pisanje, tako da svi vide elemente od kojih nastaje prica 1 sudjeluju u

zajedni¢kom stvaranju price.

MATERIJAL

Drvene kocke, akrilne boje, gel-kemijska, papir, olovka, prozirni lak.

PROPPOVA PRICA 0 BAJKAMA

SMJERNICE ZA EDUKATORA

Na pocetku radionice edukator procita pricu ,,Bajka o hrabrom kuharu“ nakon ¢ega ju zajedno s grupom analizira — cjelinu po cjelinu, po
Proppovim funkcijama. Nakon toga grupi se moZe dati zadatak da se prema funkcijama stvori nova izmisljena prica. Edukator pomaZze pitanjima
o izboru likova, 1 o slijedu price. Pri pri¢anju bajke, edukator moZze crtati ili pisati natuknice na stalku s plo¢om za pisanje.
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8.3.4. TEMATSKA RAZRADA PROGRAMA

PROGRAMI PREMA GODINAMA 2014. -2020.

Tema IKB 2014. godine moze biti Ivana Brli¢-Mazuranié, jer je te godine 140. godiSnjica rodenja IBM. Programski sadrzaj se nadovezuje na
njezina djela, s tim da je naglasak je na Pricama iz davnine, ali su u program ukljuéena i ostala manje poznata djela IBM. U dijelu tablice
Program navedene su vrste programa primjenjive na temu godine i prijedlozi dodatnog programskog sadrzaja za tu godinu.

TABLICA VII

PRIJEDLOG TEMA | PROGRAMA IKB zA 2014. GODINU

2014. GODINA

Tema IKB IVANA BRLIC-MAZURANIC
Valiani i liani
vajan.l ! nevq j.a n Knjiga omladini = Slike
Skola i praznici S ey .
. . . Basne i bajke = Djecja Citanka o zdravlju
Djela Price iz davnine . S . .
« . Radosna majka dobra pjestinja = Miru dusi
Cudnovate zgode Segrta . . . . ..
L Jasa Dalmatin, potkralj GudZerata = Srce od licitara
Hlapica
Sadrzaj IKB i edukativni programi: Prijedlozi dodatnog programskog sadrzaja:
Citanje i pripovijedanje bajki = Radionica ,Kako pisati“ za mlade pisce prema knjizi
Likovno-edukativne radionice IBM Knjiga omladini
Izlozbena djelatnost = |zlozba predstavljanja ostalih Ivaninih djela
Izdavacka djelatnost = |zloZba ilustratora Ivaninih djela
Natjecaji = Likovne radionice inspirirane Pricama iz davnine
Program ‘ . . L
Predstave = |zlozba o Zenama autoricama bajki
Glazbene radionice =  Edukativna izloZzba na temu zdravlja prema Ivaninom
djelu ,Dje¢ja citanka o zdravlju“ — mogucnost
povezivanja sa Svjetskim danom zdravlja 7. travnja.
* Radionica izrade odjevnih predmeta likova iz Sume
Striborove — Domacdi: crveni plast i crvena kapa.
Godisnjica 140. godisnjica rodenja lvane Brli¢-Mazuranié
90. godisnjica 1. izdanja ,,Radosna majka pjestinja“
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Tema IKB 2015. godine mogu biti Andersenove bajke, jer je te godine 210. godisSnjica rodenja 1 140. godisnjica smrti H.C. Andersena.
Programski sadrzaj se nadovezuje na njegova djela koja su rasporedena prema mjesecima. U dijelu tablice Program navedene su vrste programa
primjenjive na temu godine 1 prijedlozi dodatnog programskog sadrzaja za tu godinu.

TaBLicA VIII

PRIJEDLOG TEMA | PROGRAMA |IKB zA 2015. GODINU

2015. GODINA

Tema ANDERSENOVE BAIJKE
=  Djevojcica sa Sibicama = Paléica
. = Carevo novo ruho = Kraljevna na zrnu graska
Djela . . .
= RuZno pace =  Mala sirena
= Pjesme, Pripovijesti =  Mala princeza
SadrZaj IKB i edukativni programi: Prijedlozi dodatnog programskog sadrzaja:
= (itanje i pripovijedanje bajki = |zlozba o H.C. Andersenu
= Likovno-edukativne radionice = |zloZzba o pojedinoj Andersenovoj bajci — prikaz kroz razne kulture i medije
= |zlozbe =  |zloZba ilustracija njegovih djela
Program = |zdavacka djelatnost = |zlozba hrvatskih ilustratora Andersenovih djela
=  Natjecaji = |zlozba i predstavljanje djela ostalih danskih autora bajki i ukljucivanja
=  Predstave njihovih djela u program IKB
= Glazbene radionice = Gostovanja danskih institucija kroz radionice, predstave, pripovijedanja
Godisnjica = 210. godi$njica rodenja H.C. Andersena
= 140. godiSnjica smrti H.C. Andersena
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Tema IKB 2016. godine mogu biti Prie iz davnine, jer je te godine 100. godisnjica 1. izdanja Prica iz davnine, Ivaninih najpoznatijih bajki.
Programski sadrzaj se nadovezuje na pojedine price koje su rasporedene prema mjesecima. U dijelu tablice Program navedene su vrste programa
primjenjive na temu godine 1 prijedlozi dodatnog programskog sadrzaja za tu godinu.

TABLICAIX  PRIJEDLOG TEMA | PROGRAMA IKB zA 2016. GODINU

2016. GODINA

Tema IKB PRICE 1Z DAVNINE

= Suma Striborova =  Kako je Potjeh traZio istinu
Djela =  Regoc =  Bratac Jaglenac i sestrica Rutvica

= Sunce djever i Neva Nevicica = Lutonjica Toporko i devet Zupancica

= Ribar Palunko i njegova Zena = Jagor

Sadrzaj IKB i edukativni programi: Prijedlozi dodatnog programskog sadrzaja:

» (itanje i pripovijedanje bajki = |zloZba o pojedinoj bajci iz Prica iz davnine

= likovno-edukativne radionice = |zloZba ilustracija iz Pri¢a iz davnine

= |zlozbe =  Radionica izrade odjevnih predmeta iz Prica iz davnine
Program Y . L .. . A .

= |zdavacka djelatnost =  Glazbene radionice — uéenje pjesmica iz Pri¢a iz davnine

=  Natjecaji = |zloZba izdanja Pri¢a iz davnine na stranim jezicima

=  Predstave = KazaliSne i lutkarske predstave na temu djela iz Pric¢a iz davnine

=  Glazbene radionice =  Posebno predstavljanje 1. izdanja Prica iz davnine
Godisnjica = 100. godina 1. izdanja Prica iz davnine
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Tema IKB 2017. godine mogu biti Grimmove bajke. Programski sadrzaj se nadovezuje na pojedine pric¢e koje su rasporedene prema mjesecima.
U dijelu tablice Program navedene su vrste programa primjenjive na temu godine i prijedlozi dodatnog programskog sadrzaja za tu godinu.

TABLICA X

PRIJEDLOG TEMA | PROGRAMA IKB zA 2017. GODINU

2017. GODINA

Tema IKB GRIMMOVE BAJKE
= (Cvilidreta = Kraljevi¢ Zabac
= Zlatna guska = Carobni frulas
Djela = Crvenkapica = Snjeguljica
= |vica i Marica = Matovilka
= TrnoruZica = Bremenski sviraci
Sadrzaj IKB i edukativni programi: Prijedlozi dodatnog programskog sadrzaja:
= (Citanje i pripovijedanje bajki = |zlozba o braéi Grimm
= Likovno-edukativne radionice = |zlozba ilustracija njihovih djela
= |zlozbe = |zlozba o pojedinim Grimmovim bajkama — prikaz kroz razne kulture i
Program = |zdavacka djelatnost medije
=  Natjecaji =  |zloZba hrvatskih ilustratora Grimmovih djela
=  Predstave = |zloZba i predstavljanje djela ostalih njemackih autora - zapisivaca bajki
=  Glazbene radionice i ukljucivanja njihovih djela u program IKB
= Gostovanja njemackih institucija kroz radionice, predstave,
pripovijedanja
GodisSnjica = 205. godidnjica 1. izdanja Djecjih i obiteljskih bajki bra¢e Grimm
= 80. godiSnjica smrti Ivane Brli¢-MaZuranic¢
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Tema IKB 2018. godine mogu biti francuske i norveske bajke, jer je ta godina vezana uz 390. godiS$njicu rodenja Charlesa Perraulta i 205.
godisnjicu rodenja Jorgen Moe-a . Programski sadrZaj se nadovezuje na francuske i norveske autore i zapisivace bajki te njihova djela. U dijelu
tablice Program navedene su vrste programa primjenjive na temu godine i prijedlozi dodatnog programskog sadrzaja za tu godinu.

TABLICA XI  PRIJEDLOG TEMA | PROGRAMA IKB zA 2018. GODINU

2018. GODINA

Tema IKB FRANCUSKE | NORVESKE BAJKE
Francuski bajkopisci: Norveski bajkopisci:
= Charles Perrault =  Peter Christen Asbjgrnsen
Autori = Marie-Catherine d'Aulnoy = Jgrgen Moe

= Jeanne-Marie Leprince de Beaumont

SadrZaj IKB i edukativni programi: Prijedlozi dodatnog programskog sadrzaja:
= (itanje i pripovijedanje bajki = |zloZzba o francuskim i norveskim autorima
= Likovno-edukativne radionice = |zloZba ilustracija njihovih djela
Program = |zlozbe = IzloZba posvecene pojedinom autoru (npr. Perrault)
=  |zdavacka djelatnost = |zloZba posvecena pojedinoj bajci
=  Natjecaji =  Gostovanja francuskih i norveskih institucija kroz radionice, predstave,
=  Predstave pripovijedanja
=  Glazbene radionice
Godisnjica = 390. godi$njicu rodenja Charlesa Perraulta

= 205. godi$njicu rodenja Jgrgena Moe-a
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Tema IKB 2019. godine mogu biti ruske i ¢eSke bajke, jer je ta godina vezana uz 220. godi$njicu rodenja Aleksandra Sergejevi¢a Puskina.
Programski sadrzaj se nadovezuje na ruske i ¢eSke autore i zapisivace bajki te njihova djela. U dijelu tablice Program navedene su vrste
programa primjenjive na temu godine i prijedlozi dodatnog programskog sadrzaja za tu godinu.

TaBLICcA XlI

PRIJEDLOG TEMA | PROGRAMA |IKB zA 2019. GODINU

2019. GODINA

Tema IKB RUSKE | CESKE BAJKE
Ruski bajkopisci: Ceski bajkopisci:
= Petr Pavlovi¢ ErSov = Karel Erben
Autori = Vladimir Jakovljevi¢ Propp =  BoZena Némcova
= Aleksandar Sergejevi¢ Puskin
Sadrzaj IKB i edukativni programi: Prijedlozi dodatnog programskog sadrzaja:
= (itanje i pripovijedanje bajki =  |zloZba o ruskim i ¢eskim autorima
= Likovno-edukativne radionice = |zloZba ilustracija njihovih djela
= |zlozbe = |zlozba posveéene pojedinom autoru/teoreti¢aru (npr. Puskin, Erben,
Program Y .
= |zdavacka djelatnost Propp)
=  Natjecaji = |zlozba posvecéena pojedinoj bajci
=  Predstave
=  Glazbene radionice
Godisnjica = 220. godisnjica rodenja Aleksandra Sergejevica Puskina
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Tema IKB 2020. godine mogu biti hrvatske bajke. Programski sadrzaj se nadovezuje na bajke iz Hrvatske, ali se moze proSiriti na autore bajki
slavenskih naroda. U dijelu tablice Program navedene su vrste programa primjenjive na temu godine i prijedlozi dodatnog programskog sadrzaja
za tu godinu.

TAaBLICA XIIl PRIJEDLOG TEMA | PROGRAMA IKB zA 2020. GODINU

2020. GODINA

Tema IKB HRVATSKE BAJKE

Hrvatski autori:

= |vana Brli¢-MaZuranié
Autori = Nada Ivelji¢

=  Vladimir Nazor

SadrZaj IKB i edukativni programi: Prijedlozi dodatnog programskog sadrzaja:
= (itanje i pripovijedanje bajki = |zloZba o hrvatskim autorima bajki
= Likovno-edukativne radionice = |zloZba o slavenskim autorima bajki
Program = |zlozbe = |zloZba posvecena pojedinom autoru (npr. lvelji¢, Nazor)
=  |zdavacka djelatnost = |zloZba posvecena pojedinoj bajci
=  Natjecaji =  |zloZba ilustracija iz bajki
=  Predstave
= Glazbene radionice
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PROGRAMI PREMA TEMAMA

BAJKE PO AUTORIMA

= |vanine bajke

= Andersenove bajke
= Grimmove bajke

= Perraultove bajke

BAJKE PO ZEMLJAMA

= Hrvatske bajke

= Njemacke bajke
= Francuske bajke
* Norveske bajke

BAJKE IVANE BRLIC-MAZURANIC

= Kako je Potjeh traZio istinu

= Regoc
=  Suma Striborova
= Jagor

= Sunce djever i Neva Nevicica

NAJPOZNATIJE SVJETSKE BAJKE

= Pepeljuga
= Kraljevna na zrnu graska
= Crvenkapica

ZENE - AUTORICE BAJKI

= [vana Brli¢-Mazurani¢
= Neémcova

= D'Alunoy

= De Baumont

= Nada Ivelji¢
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BAJKE ZA ODRASLE

= Mladi¢ nadmudrio kraljevu kéer*

= . Nevina progonjena kraljevna‘“

= Kraljevoj ¢eri, koja se ni tila zasnijat*
= Vojnik i mrtva kraljev k¢i*

=, Zmijaicovjek"

MANJE POZNATE BAJKE

= Skandinavske bajke

= [sto¢no-europske bajke
= Mediteranske bajke

= Arapske bajke

= Africke bajke

= Bajke s Dalekog Istoka

PRICE SLAVENSKIH NARODA

= Mitovi i legende slavenskih naroda
= Mitovi i bajke

ILUSTRATORI BAJKI

» Prema ilustratoru

» Prema autorima bajki

* Prema odredenoj bajci

» Prema regijama/zemljama
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8.4. MARKETINSKA DJELATNOST

Marketinska djelatnost odnosi se na umrezavanje i ostvarivanje partnerske suradnje s vrti¢ima, Skolama, fakultetima, znanstvenim ustanovama i
ostalim institucijama u provedbi programa IKB. Razvijanje komunikacije s posjetiteljima, promocija IKB i provodenje istrazivanja posjetitelja.

8.4.1. UMREZAVANJE

IKB suraduje s vrti¢ima te osnovnim i srednjim §kolama za koje je razvijen prikladan organizacijski i edukacijski program. Suradnja se ostvaruje
kroz obracanje ravnateljstvu navedenih ustanova s pozivom za organizaciju izleta u Ogulin i IKB, za ukljucenje u program jednodnevne i
viSednevne terenske nastave, za ukljuc¢ivanje IKB putem Baze bajke u nastavni program Skola.

IKB suraduje s fakultetima, znanstvenim ustanovama i udrugama u zemlji i inozemstvu koji se bave srodnom znanstvenom djelatnoscu.
Suradnja se ostvaruje kroz poziv na istrazivacki znanstveni rad, provodenje edukacijskih programa u vlastitom aranzmanu navedenih ustanova,
koji ¢e pridonijeti razvoju programa i sadrzaja IKB.

IKB suraduje s Ogulinskim festivalom bajke. Suradnja se ostvaruje prilagodbom programa IKB temi i sadrzaju festivala te pripremanjem
posebnih radionica, predstava i ostalih edukacijskih sadrzaja u vrijeme festivala.

IKB se povezuje s ostalim institucijama u Hrvatskoj i inozemstvu s kojima ostvaruju suradnju u smislu gostovanja izlozbi, predstava,
predavanja, seminara i ostalih sadrZaja u svrhu nadopune 1 obogacivanja programa IKB.

8.4.2. PONUDA ZA POSJETITELJE

GOSPODARSKI SEKTOR

IKB suraduje s turistickim zajednicama, hotelima, turistickim savezima, agencijama i turisticko informativnim centrima, sa svrhom formiranja
kompletne ponude za posjetitelje organizirajuci na taj nacin putovanje do Ogulina, ponudu smjestaja u Ogulinu sa ciljem posjete IKB.

ORGANIZACIJA GRUPNIH POSJETA

IKB suraduje s vrti¢ima i Skolama, stvara bazu kontakata koje redovito obavjestava o programima IKB te za njih organizira posebne ponude i
popuste s ciljem posjete IKB.
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SUVENIRI

IKB prodaje suvenire vezane uz brand IKB, izloske u stalnom postavu i temu bajke. Suveniri se dijele na: multimedijalne suvenire, ukrasne i
odjevne predmete, artikle za dekoraciju i uredenje doma ili ureda, edukativne igre, pribor za Citanje, pisanje i crtanje, publikacije i tiskovine.
IKB provodi reviziju suvenira i u skladu s utvrdenim stanjem nabavlja nove suvenire. Takoder, raspisuje natjeCaje za dizajnere za izradu novih
originalnih suvenira IKB.

8.4.3. STVARANJE VIDLJIVOSTI IKB

Stvaranje vidljivosti IKB provodi se razvijanjem i Sirenjem prepoznatljivog vizualnog identiteta IKB. IKB takoder redovno azurira web stranicu
IKB, stavljajuéi uvijek aktualne informacije i azurira sve podatke vezane uz IKB. Izraduje propagandni materijal koji promovira djelatnost IKB
ili trenutan program i informira potencijalne posjetitelje o dogadanjima IKB. Kako bi postala $to vidljivija na domaéem i inozemnom trzistu,
IKB prezentira svoje djelovanje i programe na domac¢im i medunarodnim sajmovima.

WEB STRANICA I DRUSTVENE MREZE

Sluzbena web stranica virtualna je prezentacija IKB i koristi se najnovijim Internet tehnologijama kroz animaciju, glazbu i interakciju. Stranica
je informativni centar za dogadaje vezane uz aktivnosti IKB. Osim prezentacijskog i informativnog karaktera, stranica ima i edukativnu misiju
koja se ostvaruje kroz interaktivnu igru. Putem web stranice omogucuje se prodaja suvenira i ulaznica. Stranica je povezana s interaktivnim
postavom IKB tako $to su na njoj generirane slike posjetitelja iz ,,Carobnog zrcala® kao i upisani dojmovi posjetitelja.

Na stranici se nalazi i interaktivna karta ,,Ruta bajke* te ,,Baza bajki, referencijalni on-line centar namijenjen istrazivacima bajke, ali i svima
onima koji se detaljnije Zele upoznati s ovim knjizevnim Zanrom. Baza se sastoji od dva glavna dijela: ,,arhivskog dijela koji sadrzi cjelovite
zbirke bajki, odnosno tekstove pojedinih bajki, te "edukativnog dijela" koji sadrzi tekstove posveCene prouCavanju i povijesti bajke,
bajkopiscima/zapisivacima bajki, pojmovnika, popis relevantnih publikacija i institucija na kojima se vrsi istrazivanje bajki i ostalog sadrzaja
vezanog uz bajke.

Kako bi povecala svoj krug posjetitelja i priblizila se ciljanoj publici koriste¢i nove nacine komunikacije, IKB ¢e otvoriti Facebook stranicu
(Facebook Fun Page), za on line korisnike, gdje ¢e se nalaziti osnovne informacije o IKB i informacije o posjetu. Facebook stranica IKB
svakodnevno ¢e nadopunjavati svoj sadrzaj raznim zanimljivostima vezanim uz IKB, bajke i bajkopisce opcenito, fotografijama koje prikazuju
dogadanja i programe IKB i ostalim sadrzajima vezanim uz IKB. Putem Facebook stranice IKB moze pozivati svoje posjetitelje na sudjelovanje
u programima, pobudivati interes za bajke, znanje i stvaralastvo, objavljivati nagradne igre, obavjeStavati o povremenim izloZzbama te
promovirati sebe, stvaralastvo Ivane Brli¢c-Mazurani¢ i1 zavicaj bajke.
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8.4.4. VEZE S MEDIJIMA

IKB uspostavlja vezu s medijima obavjeStavanjem istih o programima i aktivnostima IKB sastavljaju¢i kratak opis trenutne aktivnosti ili
programa s fotografijama za objavu u medijima. Takoder saziva konferencije za novinare uoci otvaranja dogadaja ili programa IKB ili Salje
pozive novinarima na otvorenje samog dogadaja te im osigurava pisane tekstove i fotografije ili omogucéava preuzimanje istih s web stranice
IKB. Prateci $to mediji piSu i objavljuju vezano uz IKB, IKB prikuplja objave u medijima, sprema ih u dokumentacijski odjel i objavljuje na
svojim web stranicama.

8.4.5. ISTRAZIVANJE POSJETITELJA

Odjel za marketing IKB bavi se analizom strukture i stavova svojih posjetitelja. Na temelju istrazivanja posjetitelja, IKB prilagodava svoj
program i sadrzaj te na taj nacin odgovara suvremenim potrebama svojih posjetitelja koje se stalno mijenjaju. Vodi se evidencija posjetitelja IKB
prema broju prodanih ulaznica, prema vrsti ulaznice, te prema nacinu posjeta: grupno ili pojedinacno, to jest u organiziranom ili vlastitom
aranzmanu. Na temelju intervjuiranja posjetitelja koje se provodi povremeno vodi se evidencija sljedecih karakteristika posjetitelja: dob, spol,
mjesto boravka, razina obrazovanja, kako su ¢uli za IKB, razina njihovog zadovoljstva pojedinim segmentima posjeta IKB. Takoder, azurira se
knjiga dojmova a sadrzaj iz knjige dojmova Koristi se u promociji i komunikaciji na webu i kroz razne publikacije.
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9. PRACEN]JE I VREDNOVANJE

Pracenje (monitoring) i vrednovanje (evaluacija) planiranih projekata (aktivnosti) pojedinaca, stru¢nih skupina, ali i same institucije te njenih
organizacijskih jedinica i njihovih rezultata po utvrdenom kriteriju ili standardu postaje izuzetno vazno za instituciju. Postupci pracenja i
vrednovanja imaju vaznu ulogu u osiguravanju u¢inkovitosti i trajne prilagodenosti Strategije, u okolnostima koje se stalno mijenjaju. Svrha je
pracenja i vrednovanja da se putem sustavnog ispitivanja omoguci uéinkovita i transparentna provedba Strategije. Pracenje i vrednovanje koristit
¢e se u svrhu ucenja kako na vlastitim uspjesima tako i na vlastitim pogreskama, tj. na razumijevanje vlastitih uspjeha i neuspjeha u cilju
odabiranja primjerenijih aktivnosti za promjene koje se zele postié¢i, a sve kako bi se postigao kvalitetniji rad i jos znacajnija uloga IKB u svojoj
zajednici.

9.1. GLAVNI CILJEVI PRACENJA I VREDNOVAN]JA JESU ANALIZA I POTVRDA:

9.1.1. STVARANJA NOVOG ZNANJA

* bolje razumijevanje o tome §to funkcionira i u kojim uvjetima te kako poboljsati u¢inke razli¢itih aktivnosti

9.1.2. OPRAVDANOSTI, RELEVANTNOSTI I OBUHVATNOSTI

provjerava se postoji li potreba za odredenim programom;

primjerenost projekata lokalnim potrebama (da li su dobro procijenjene potrebe zajednice ili se povodilo za vlastitim potrebama)
jesu li obuhvacene sve grupe korisnika koje imaju potrebu za projektom i njegovim rezultatom

koliko su aktivnosti i rezultati projekta bili dostupni svima kojima je projekt bio namijenjen
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9.1.4. UCINKOVITOSTI (EFIKASNOSTI), DJELOTVORNOSTI (EFIKASNOSTI), ODGOVORNOSTI

uc¢inkovito i adaptivno upravljanje provedbom projekta (kvalitetna provedba)

je li realizirano ono $to je projektom predvideno (ciljevi i o¢ekivani rezultati)

popis i analiza provedenih aktivnosti (jesu li provedene aktivnosti u skladu s postavljenim op¢im i posebnim ciljevima

analiza direktnih rezultata i $iri utjecaj rezultata (kako rezultati pridonose opéem i posebnom cilju, imaju li Siri odrzivi drustveni utjecaj —
potporu razli¢itih skupina korisnika)

koriste li se resursi na najbolji nac¢in

opravdavaju li postignuti rezultati ulozena sredstva (novac, vrijeme, znanje, napor)

STOGA ZA USPJESNU PROVEDBU STRATESKOG PLANA TREBA RAZRADITI NACINE PRACENJA 1 VREDNOVAN]JA, TJ.
KAKO DA SE:

definiraju aktivnosti za kontinuirano prac¢enje provedbe StrateSkog plana;

definiraju i osiguraju relevantni, mjerljivi, jasni pokazatelji pracenja i vrednovanja provedbe Strateskog plana (ostvarivanje mjera i projekata,
sposobnost nositelja da upravlja projektom i dr.);

utvrdi metodologija i osigura izrada godi$njeg izvjesca (rezultati i uéinci projekata s obzirom na kori$tena sredstva);

standardiziraju obrasci koji dokumentiraju primjenu procedure (upitnici, formulari za evaluaciju, izvjestajni formulari)[1[]

osigura da se s rezultatima vrednovanja Strateskog plana upoznaju i koriste ih svi kljuéni nositelji i svi dionici u procesu provedbe;

provede godisnja ocjena napretka u provedbi Strategije, koju treba izraditi prije utvrdivanja proracuna i financijskih planova za iduc¢u godinu.

Kako kvantitativni odnosno brojc¢ani pokazatelji temeljeni isklju¢ivo na statistici ne daju potpunu sliku o uspjesnosti centra za posjetitelje, tj. ne
donose informacije o izravnom utjecaju usluga centra za posjetitelje na okolinu, trebaju se pri vrednovanju uspjesnosti IKB uzeti u obzir
kvalitativni podaci koje se prikupljaju od korisnika, kojima bi se utvrdilo ispunjavanje ciljeva u odnosu prema posjetiteljima/korisnicima usluga,
te stupanj njihovog zadovoljstva (putem intervjua, upitnika, evaluacijskih formulara i anketa, te povecanja broja posjetitelja/korisnika, a posebno
povecanje broja redovnih/repetitivnih korisnika).

Strategija je razvojni plan podlozan reviziji i izmjenama. Nadzor nad provodenjem Strateskog plana i njegovu reviziju obavlja ravnatelj i
Upravno vijece. Revizija moze biti redovna 1 izvanredna. Redovna revizija obavlja se svake tri godine.
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IZVANREDNA REVIZIJA SE VRSI PO UKAZANO] POTREBI KADA DODE DO PROMJENE:

= zakonskih i podzakonskih propisa ili op¢ih akata Centra za posjetitelje IKB

= kadrovskih, tehni¢kih ili tehnoloskih uvjeta

= drugih okolnosti koje opravdavaju reviziju (kljuéne promjene u drugim sektorima koje imaju utjecaj na provedbu Strateskog plana).

U slucaju kad nije potrebno vrsiti izmjene nakon redovne revizije, u tekst se unosi naznaka o izvrSenoj redovnoj reviziji uz datum i potpis.
Izmjene po redovnoj i izvanrednoj reviziji unose se u tekst, kao i naznaka o izvrSenoj reviziji uz datum i potpis.

Centar za posjetitelje Ivanina kuca bajke
Predsjednik/ca:
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